FISKETUREN
GAR TIL LIMFJORDEN

ERSOGELSE AF 6 FORSOGSOMRADER



Markedsundersggelsen er finansieret af midler fra Landdistriktspul-
jen, LAG Smagerne, FLAG Thy-Mors, LAG Jammerbugt-Vesthimmerland,
LAG Skive-Viborg, BRN og Aalborg Kommune, Jammerbugt Kommune,
Vesthimmerlands Kommune, Viborg Kommune, Skive Kommune, Morsg

Kommune, Lemvig Kommune og Thisted Kommune.

Udgivet af Limfjordsradets Sekretariat

Projektledere Carsten Remming Sgrensen og Lars Ngrgaard Bach

Udarbejdet af Johanne Bugge og Emil Hjeds, Johanne Bugge Experience

Consult ApS
Grafisk Design af Amanda Hjeds

Fotos af Susanne Worm
Mange tak for lan af billeder

April 2019
Projektets samarbejdspartnere

"\/isitMors.dk

Visit ald

o ad
VisitNordjylland v& Vesthimmerland vg»r

-tid til at leve

isitvest] ] : al \viQlT
visitvestjylland.dk Jey VisitJammerbugten.dk ~&~ VIB OR G
o
' . .
' Limfjordsradet
HAVORRED E”prf
LIMFJORDEN Limfjorden

Den Europeeiske Union
Den Europaeiske
Hav- og Fiskerifond

Den Europeeiske Landbrugsfond
for Udvikling af Landdistrikterne:
Europa investerer i landdistrikterne

p * ¥ %
*
= *
" *
* 5k

VisitAaloorg*®

sitrhy.ax D
VisitThy.dk g

I

]

[ ]

[ ]
Skiveegnens Erhive

ervs- 0g Turistcenter



INDHOLD

Forord A
Formal 5
Hovedkonklusioner pa tvaers af de 6 forsegsomrader 6
SWOT 9
Metode 10
To relevante malgrupper n
Limfjordens kvaliteter 13
@vrige lystfiskerdestinationer 16
Status pa lystfiskerprodukter og services 17
Seks forsggsomrader 19
Fur 19
Glynggre 22
Hals/Egense 25
Hvalpsund 28
Veng 31
Vilsund 34
Salg og markedsfering 37
Input til markedsfgringsstrategi 38
Anbefalinger 39
Bilag 1 — Stort potentiale i lystfiskerturisme 43
Bilag 2 — Interviewpersoner 44
Bilag 3 — Uddybning malgrupper 46
Bilag 4 — @vrige danske lystfiskerdestinationer med fokus pa haverred __ 47
Bilag 5 — Mulige strategiske samarbejdspartnere 48

Bilag 6 — Litteratur 49




FORORD

Lystfiskerturisme er et forretningsomrade, hvor Danmark
som havgrred-destination har et forretningspotentiale.
Den smukke haverred er et meget yndet fangstobjekt hos
bade den ivrige sportsfisker og den "almindelige” lystfisker.
Lystfiskeri estimeres til omsatte for 1 mia. kr. om aret (CRT
2017). Det er omsaetning, som betyder meget for det lokale
erhvervsliv.

Danmark er i de senere ar begyndt at have en interessant
international profil som lystfiskerdestination. Projekter pa
Fyn, Sjeelland og Bornholm blandt andre yder en indsats for
at tiltraekke lystfiskere, og i 2018 kom en national strategi
for lystfiskeri, der blandt andet satter fokus pa synlighed og
tiltag for mere lystfiskerturisme (Udenrigsministeriet 2018).

Limfjorden har omtrent 1000 km kyst og udmunding af 10 af
de sterste havgrredferende vandlgb i Danmark, hvilket gor
omradet til noget helt sarligt i forhold til lystfiskeri. Ambi-
tionen er at sikre, at Limfjorden falger trop og bliver et vigtigt
omrade i Danmark som yndet lystfiskerdestination og samti-
digt sikrer bedre forhold for haverreden og omszetning lokalt.

@nsket at give langt flere lystfiskere mulighed for at opleve
den skgnne natur og fiskevandet ved Limfjorden og sikre det
lokale erhvervsliv mere omsaetning, serligt i de svaere skul-
dersasoner (forar og efterar), hvor der altid arbejdes ekstra
hardt for at fa geester. Limfjordsradet har derfor igangsat
projektet "Havgrred Limfjorden” for at arbejde pa tiltag, der
kan ruste Limfjordsomradet som lystfiskerdestination.

Denne markedsundersggelse er en "nulpunktsanalyse” for at
skabe overblik over, hvilke faciliteter og fiskeoplevelser der
kan tilbydes i og ved Limfjorden, og hvad der ber arbejdes

pa for at sikre et attraktivt produkt for lystfiskere med et
sarligt fokus pa haverredfiskeri.

Markedsundersggelsen skal bruges til at kvalificere igang-
vaerende indsatser og bruges i dialogen med de mange
vigtige samarbejdspartnere og interessenter til lystfisker-
turismen.

Vi ser frem til samarbejdet om at udvikle Limfjorden til en
af Nordeuropas bedste lystfiskerdestinationer!




FORMAL

Markedsundersggelsen giver ny viden om Limfjorden som lystfisker-
destination — hvad er udgangspunktet for at kunne opbygge en destina-
tion, der er attraktiv for lystfiskere, og hvad kraever det af indsatser, der
skal udvikles og arbejdes pa for at styrke destinationsudviklingen.

SEKS FORS@GSOMRADER

Markedsundersggelsen tager udgangspunkt i seks forsggs-
omrader (Fur, Glynggre, Hals/Egense, Hvalpsund, Veng og
Vilsund). De seks forsggsomrader ligger alle i gode fiskeomra-
der for fangst af haverreder. Ambitionen er, at erfaringer fra
de seks forsggsomrader kan udbredes til de gvrige omrader
langs Limfjorden, sa omradet ad are samlet styrkes som lyst-
fiskerdestination.

FORSTE AF SIN ART

Undersggelsen er den fagrste af sin art for Limfjorden, der
fx giver et overblik over, hvor mange lystfiskerturister, der
overnatter pa overnatningssteder i forsggsomraderne, hvor
mange overnatningssteder, der har faciliteter, der imgde-
kommer lystfiskernes behov, og om turisterhvervet i er
interesseret i at modtage flere lystfiskerturister og tilpasse
sig denne nichemalgruppe.

Undersggelsen afdaekker ogsa, om der af eksperter og lokale
lystfiskere reelt set vurderes at vaere tilstraekkeligt med
haverreder i Limfjorden til at udvikle lystfiskerturisme, og om
der forekommer relevante events, samarbejder om pakke-
produkter med guidning samt markedsfegring og information
af omradet i forhold til lystfiskerturisme.

HVEM KAN HAVE GLZADE AF AT
LZASE UNDERS@GELSEN?
Markedsundersggelsen er szrlig henvendt til turismeorgani-

sationer, turisterhvery, lystfiskerguider og Limfjordssekretari-
atet/kommunerne omkring Limfjordsomradet.

VIDSTE DU...

At Limfjorden er Danmarks stgrste
fjord og oplandet til den daekker
7500 kme, hvilket svarer til omkring
1/6 af Danmarks areal

Malet er, at der skal komme flere
overnattende lystfiskere, som
turisterhverv, grejbutikker og
guides kan fa meromsaetning pa.



HOVEDKONKLUSIONER
PA TVZERS AF DE 6
FORSOGSOMRADER

- Limfjorden har et uopdyrket potentiale som lystfiskerdesti-
nation og kan blive en attraktiv destination for sarligt tyske,
norske, hollandske og danske lystfiskere. Hvis forretnings-
potentialet skal indfries, er det afggrende, at der arbejdes
professionelt og vedvarende med information om adgang til
fiskepladser, fiskemuligheder, vejr- og vindforhold, med baere-
dysgtigt fiskeri, med produktudvikling samt med branding, salg
og markedsfaring, herunder samarbejder internationalt med
specialiserede rejsebureauer, bloggere, feergeselskaber, luftfart
m.fl

- Undersggelsen konkluderer, at den primaere malgrup-

pe for Havgrred Limfjordens indsats ber vaere den serigse
og kebestaerke sportsfisker. Sekundaer malgruppe er den
"almindelige” lystfisker, som ogsa fisker efter andre arter og
ud fra lidt andre motiver. Samlet set er det produkt, de skal
tilbydes, knap sa forfinet og raffineret som til den meget
fagbevidste sportsfisker.

- Lystfiskerturisten skal ud over muligheden for at tilkebe
overnatning og bespisning tilbydes faciliteter som rense-
plads, fryser, guidede ture m.m. Lystfiskerturisten skal ogsa
opleve en velinformeret geesteservice fra turisterhvervet
med blik for at kunne henvise til gode fiskespots eller nogen
i omradet, der har viden om det. Alt sammen for at sikre at
lystfiskerturisten far den bedst mulige oplevelse, og erhver-
vet tjener flest mulige penge. Det er vigtigt at samarbejde pa
tvaers af forsggsomraderne, sa et storre destinationsfalles-
skab udvikles og styrkes blandt alle aktgrer. Der er meget fa
reelle produkter, services og events malrettet lystfiskere for
nuvaerende. Lystfiskerturismen er pa et meget tidligt stadie
og er sa godt som "uopdyrket”. Ambitionen bar vaere, at et
styrket samarbejde resulterer i nye produkter, services og
events til lystfiskerturister som samlet set styrker destinatio-
nen og dens attraktivitet.

Alt i alt matcher Limfjordens lystfiskerturisme-udbud endnu ikke
lystfiskernes, og isaer ikke sportsfiskernes, efterspargsel. Med
udgangspunkt i erhvervets store interesse for udvikling pa omra-
det og med en dedikeret indsats, der tager udgangspunkt i mar-
kedsundersggelsens anbefalinger, vurderes det, at destinationen i
labet af 2-3 ar vil kunne vaere vaesentligt mere velkonsolideret som
lystfiskerdestination og vil begynde at kunne se veksttal
i antal lystfiskerturister til Limfjordsomradet.



IMMS

- De seks forsggsomrader tiltraekker endnu ikke lystfis-

kere i et vaesentligt antal. Cirka 1.000 overnatninger arligt er
overnatningstallet opgjort til i denne undersggelse, og her er
bade medtalt serigse sportsfiskere og den mere "almindelige”
lystfisker. Tallet er dog et skan baseret pa virksomhedernes
hukommelse og ikke reelle optzllinger eller statistik.

- Overnatningsstederne i de seks forsggsomrader har ledig
kapacitet iszr i for- og efteraret og hilser initiativet om en
styrket lystfiskerdestination omkring Limfjorden meget vel-
kommen. Flere pataenker og er abne for at etablere relevante
faciliteter og services, der imgdekommer lystfiskernes behov.
De oplever dog, at de er pa bar bund i forhold til viden om,
hvad malgruppen har af behov for service og fiskeoplevelser.
De ved ikke, hvor de skal henvise dem for mere information,
og om der er fisk at fange i deres omrade. Kun en handfuld af
virksomhederne i undersggelsen, ud over grejbutikker, er for
nuvaerende fokuserede pa at tiltraekke lystfiskere.



- En tredjedel af overnatningsstederne i de seks forsggsom-
rader har faciliteter, der ggr dem helt klar til at blive ekspone-
ret som egnede overnatningssteder for lystfiskere. En anden
tredjedel mangler fa faciliteter for at vaere et attraktivt tilbud
for malgruppen, og den sidste tredjedel skal have etableret
og investeret i en del faciliteter. Overnatningsstederne er
indstillede pa at investere i faciliteter, der betyder noget for
lystfiskerturisten. De har en tro p3, at investeringen kommer
hjem igen i form af flere overnattende lystfiskerturister.

- Der er samlet set alle forhold for at skabe et godt lystfis-
kerprodukt, men det skal faciliteres og s=lges bedre. De seks
forsggsomrader bar taenkes som sma hubs for det lokale
lystfiskerturistprodukt, hvor netvaerk af virksomheder, guider,
foreninger og grejbutikker sammen lgfter kvaliteten pa deres
mini-destination. En certificeringsordning kan vaere med til
at brande lystfiskerdestinationen og vise, at erhvervet har
malgrupperettede services og produkter.

- Grundproduktet skal hele tiden styrkes, hvis forretnings-
potentialet skal realiseres i de seks forsggsomrader og langs
resten af fjorden. Det er vigtigt, at der er reel mulighed for at
fange haverreder og adgangsmuligheder til fjorden. Der er en
god bestand af haverred i Limfjorden, og det vurderes, at der
er potentiale til flere. Det betyder, at der fortsat skal arbejdes
med at sikre haverredens gyde- og levesteder og vandmiljget
i gvrigt. Der skal fortsat arbejdes med fiskeriforvaltning, her-
under arbejdet med vandmiljgplaner i alle kommuner samt
restaureringsprojekter i vandlgb og i fjorden i samarbejde
med blandt andre lokale lystfiskerforeninger. Muligheden for
fangstbegraensning ber undersgges naermere, ligesom saler
og skarv omtales af flere som en trussel for havarreden.

- Det kraever koordinering og en organisering at udvikle en
lystfiskerdestination. Turismeorganisationer, kommuner, fri-
villige lystfiskerforeninger, grejbutikker, guider, turisterhverv
og Limfjordsradets Sekretariat har alle en vigtig rolle at spille
i, at destinationen samlet set tilbyder et attraktivt lystfisker-
produkt med relevante services. Det er en meget kompleks
opgave, da det kraever samarbejde pa tvaers af 10 kommuner,
2 regioner og et stort antal erhvervsakterer og foreninger.
Feellesskabet omkring Limfjorden som attraktiv lystfisker-
destination er i sin spaede vorden. Det er vigtigt at holde fast
i de gode takter og store interesse fra erhvervet, som havgr-
red Limfjorden-projektet har oplevet iszer pa lokale mader,
og som aktarerne har givet udtryk for i interviews til denne
markedsundersggelse.

Det er vigtigt fortsat at sikre kommuni-
kation, netvaerk og god forstaelse hos alle

aktarer om lystfiskerturismen samt sikre
samarbejde om produktudvikling bade i
lokalomraderne og pa tveers af fjorden.




SWOT

Limfjordens nuvaerende tilstand som lystfiskerdestination
kan praesenteres i en SWOT-analyse.

STYRKER

Mange og store havgrreder i Limfjordsomradet fra
flere selvreproducerende vandlgb og aer

Jomfrueligt vand og ubergrte omrader samt meget

fa ophobningsproblemer pga. gode pladsforhold

Stor diversitet i en unik og vild natur langs Limfjorden
som malgruppen vaerdsaetter

Stort fokus pa miljgtilstanden i Limfjorden — Limfjords-
radet og kommunerne omkring Limfjorden er i gang
med den nok stgrste miljgindsats nogensinde med
implementering af de statslige vandplaner

Mange frivillige kraefter der ggr meget for at skabe
bedre forhold for havgrreder i vandlgbene

Mulighed for at fange mange forskellige fiskearter

og skaldyr i Limfjordsomradet

Stort udbud af overnatningssteder, der alle har stor
interesse i at kunne tilbyde gode faciliteter og service
Velvilje fra Visit-organisationer omkring samarbejde
for at skabe mere lystfiskerturisme

Stor samarbejdsvilje fra en lang raekke aktgrer
(overnatningssteder, grejbutikker, eksperter, lokale
lystfiskere, lystfiskerguider og andre relevante aktgrer)

SVAGHEDER

Udledning af kvaelstof og fosfor i mange vandlgb
samtidig med, at Limfjorden er meget udsat for
iltsvind pga. varme og lille udskiftning af vand,
hvilket medferer bundvendinger og fiskedad
Svagere brand og markedsfaring end lignende
projekter, sasom Haverred Fyn og Fishing Zealand
For lidt samarbejde imellem aktgrer pa nuvaerende
tidspunkt, pa baggrund af manglende viden om
projektet og fiskeri generelt

For svag information om lokale fiskeforhold
Manglende viden hos aktgrer, der endnu ikke har alle
nedvendige faciliteter til at kunne tiltrekke serigse
lystfiskere og e] heller markedsfarer sig over for
malgruppen

MULIGHEDER

Overnatningssteder kan fa flere geester i
skuldersaesoner, hvor haverredfiskeri er bedst

Udvikle flere events, konkurrencer og pakkeprodukter
til at skabe opmaerksomhed omkring fiskeriet efter
haverred

@get branding og markedsfgring over for bade danske
og udenlandske lystfiskere

@get fokus pa lystfiskerturisme med ny national
strategi blev offentliggjort i 2018

Markere sig som grgn destination, der kaerer sig om
baredygtigt fiskeri, fx ved at indfare fangstbegransning
pa havarreder og frivillige donationer til lystfiskertu-
rismeforening/fond

Fa mere data pa Limfjorden, fx via flere forsknings-
projekter fra DTU Aqua, der satter fokus pa og skaber
viden om fiskeri i og kvalitet af Limfjorden

@get samarbejde om at bytte gaester med andre danske
lyst fiskerdestinationer

TRUSLER

Hard konkurrence fra fx Sverige og Norge, der
tiltreekker mange lystfiskere

Saler og skarver udggr potentielt en stigende

trussel mod havgrredbestanden

Mindreilt i vandet grundet stigende vandtemperaturer
som felge af klimaforandringer

Meget begraenset kontrol med ulovligt fiskeri kan
begraense fiskebestanden

Modvilje fra lokale fiskere omkring en gget tilstram-
ning af lystfiskerturister i deres naarmiljger




METODE

Markedsundersggelsen er baseret pa:

Gennemgang af relevant materiale og litteratur,

der omhandler lystfiskerturisme i Danmark, efterspargs-
len fra lystfiskere, Limfjordens biologiske tilstand, lyst-
fiskeriets gkonomiske betydning samt malgrupper.

Kortlaegning af akterer, faciliteter, officielle fiskepladser
m.m. i de seks forsggsomrader. Der er blevet udarbejdet
en bruttoliste af akterer i de seks forsggsomrader, som
er baseret pa Limfjordsekretariats indledende kontakter,
interesse fra akterer pa opstartsmader i forsggsomrader
samt lister fra lokale visit-organisationer. Bruttolisten er
suppleret med desk research pa internettet.

Kortlaegning af eksisterende markedsferingstiltag

og information til lystfiskere ved en screening af lystfis-
kerspecifikke markedsferingsindsatser hos erhverv og
de lokale visit-organisationer med fokus pa lystfiskeri og
lystfiskerrettede tilbud pa bade dansk, engelsk og tysk.

Kort screening af relevante lystfiskerfora, og hvem
brugerne taler om i forhold til, hvor er det fedt at fiske i
Limfjorden og hvorfor.

Interviews med alle relevante aktgrer i de seks for-
spgsomrader, udvalgte eksperter og repraesentanter fra
relevante samarbejdspartnere og de gvrige havgrred-
turismeprojekter i Danmark (se bilag 1).

Over en periode fra den 5. november til den 19. december
2018 blev der foretaget i alt 65 interviews, som fordelte sig pa
felgende grupper:

37 overnatningssteder, der kan tilbyde overnatning af
forskellig type i fokusomraderne

4 lokale lystfiskere med indgaende kendskab til fiskeriet
i fokusomraderne i Limfjorden

7 eksperter, der ved noget om fiskeriet og lystfisker-
turismen i Limfjordsomradet, bade biologisk og efter-
sporgselsmaessigt, men ogsa sammenlignet med andre
konkurrerende destinationer i DK

2 relevante akterer, der med relevans for vaerdikaeden
kan tilfgre projektet en vaerdifuld indgangsvinkel til at
lede turisterne mod fokusomraderne i Limfjorden, sdsom
lufthavn og incomingbureau

9 grejbutikker, der med fgrstehandsviden fra lystfiskerne
kan give input om tendenser, hvad der efterspgrges, og
hvad der szlges hvornar

6 lystfiskerguider, der med lokalt kendskab vejleder lyst-
fiskerturister pa ture i Limfjorden.

Det blev foretaget telefoninterviews med overnatningssteder,
grejbutikker, badudlejning, lystfiskerguider, lokale lystfiskere
og repraesentanter fra lufthavne, og personlige interviews af
eksperter med saerlig viden om fiskevandskvalitet, lystfisker-
turisme, fiskeriforvaltning, biologi, etc.

Alle interviewsituationer er foregaet ud fra semistrukturerede
sporgeguides, som er blevet tilpasset efter den pagzldende
interviewperson.
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TO RELEVANTE MALGRUPPER

Undersogelsen peger pa, at lystfiskerturister pa tvaers af nationaliteter groft sagt
kan opdeles i to malgrupper: Hardcore og softcore lystfiskere, som begge er relevante
malgrupper, der ifglge interviewene bar opdyrkes mere i forhold til Limfjorden. Der
peges p3, at de to malgrupper har hvert sit forretningspotentiale, der kan indfries.

De hardcore lystfiskere fisker i forhold til Limfjorden
specifikt efter havarred og har det som passion og hobby.
De saetter stor pris pa naturoplevelsen og forventningen
om at kunne fange en fin havarred. De hardcore er typisk
kabestaerke turister, videbegeerlige efter lokale fiskeforhold
og meget miljgbevidste i forhold baeredygtigt fiskeri. De

benaevnes ogsa sportsfiskere.

De softcore lystfiskere har en mere "light” tilgang til lyst-
fiskeri. De er "almindelige lystfiskere” der ogsa saetter pris
pa naturoplevelsen og viden om lokale fiskeforhold, men
gerne fisker efter forskellige arter og laegger mest vaegt pa

det sociale aspekt ved fiskeriet.

HVEM BES@GER LIMFJORDEN NU

Virksomhederne i de seks forsggsomrader oplever en lille
efterspergsel fra begge malgrupper, og at de har fa geester
fordelt pa danskere, tyskere, holleendere og en mindre del pa
svenske og norske turister. Vurderingen er, at de foretraekker
at bo pa campingplads eller i sommerhus.

Pa nuvaerende tidspunkt ser overnatningsstederne hoved-
sageligt almindelige lystfiskere og familier med bgrn, som pa
ferien bliver inspireret af muligheden for at fiske i Limfjorden
eller de tilstgdende vandlgb samt Kattegat.

Eksperter vurderer, at der isaer er et relevant marked at
opdyrke hos tyske, hollandske, norske og danske sports-
fiskere. (Se bilag 3 for en uddybning af malgrupperne).

INSPIRATION:
DEN FORETRUKNE OVERNATNINGSFORM

Sommerhus og camping er populeert hos alle slags lystfiske-
re. Et studie blandt danske og tyske lystfiskere viste, at 53

% af tyske lystfiskere fortraekker at bo i sommerhus, ndr de
tager pa fisketur med overnatning, mens 18 % ser telt som
deres foretrukne overnatningsform. 11 % udtrykker, at de

foretraekker camping, mens hostel/hotel tegner sig for 5 %.

127 % af tilfaeldene foretrak danske lystfiskere telt, mens 27
% gerne vil bo i fiskehytte, 16 % udtrykker at sommerhus er
deres favorit overnatningsform, 9 % foretrekker camping og
sidste 5 % fordeler sig pa hostel/hotel.

Fzlles for de danske og tyske besvarelser var, at naerhed og
tilgaengelighed til fiskevand var meget vigtigt (Hjeds 2017).

1



VARIATION | FORHOLD TIL NATIONALITETER

Input fra interviews med eksperter og gennemgang af diverse
rapporter giver fglgende input til karakteristika for henholds-
vis danske, tyske og hollandske lystfiskere:

== Den danske lystfisker

Udger 18 % af den samlede befolkning mellem 18 og 65
ar, hvilket svarer til cirka 616.000 danskere

Fisker i gennemsnit 1-5 dage om dret, mens 5 % fisker
mere end 40 gange om dret, hvilke svarer til en gang om
ugen gennemsnitligt

80 % udtrykker, at de gerne ville fiske mere,

end de georidag

Har gennemsnitsindkomst, der er 25 % hgjere end gen-
nemsnittet for befolkningen som helhed

Har overordnet set en hgjere gennemsnitsalder end for
hele befolkningen

18 % udgaeres af kvinder, men de star kun for 12 % af
fisketurene, hvorfor det ma betragtes som om, de har et
lavere aktivitetsniveau end de mandlige lystfiskere
Fisker pa kysten i 37 % af det samlede lystfiskeri, hvorfor
det er den mest udbredte fiskeform

L tyske lystfisker

Er en mand, hvilke udger 74 % af tyske lystfiskere

Er gennemsnitligt mellem 40 og 69 ar

Har en gennemsnitsalder pa 42 ar, med 53 % der er i
alderen 30-59 ar

68 % har ikke hjemmeboende bgrn under 18 ar, mens 32
% har hjemmeboende bgrn, primaert over 6 ar gamle
Har en gennemsnitlig opholdsleengde pa 8,4 overnat-
ninger pa deres ferie

83 % bor i et lejet sommerhus

Er koncentreret i perioden fra maj til september, hvilket
er tidligere pa dret end andre tyske turister

Udggres af knap 20 %, som kan betegnes som hardcore
lystfiskere, der fisker mere end én gang om ugen i hjem-
landet

Er meget villige til at betale for rent fiskevand og bedre
fangstmuligheder, idet de generelt udtrykkes til at vere
mere passionerede end andre nationaliteter

Oplever det er mere frit at fiske i Danmark end i Tysk-
land, hvor man skal have fisketegn

= Den hollandske lystfisker

De hollandske lystfiskere, er ifalge eksperter en mal-
gruppe med et stort potentiale. Der findes ikke meget
information omkring de hollandske lystfiskere. Dog
forlyder det fra overnatningsstederne i projektomra-
derne, at man ofte ser holleendere komme i grupper af
lystfiskere eller som familie, som eftersparger viden om
fiskeriet i Limfjorden.

Ifelge VisitDenmark forventes en maerkbar stigning i
hollandske turister til Danmark, hvilket medfarer et stort
potentiale, da 19 % af hollandske kyst- og naturturister
fisker pa deres ferier i Danmark (VisitDenmark 2017).



LIMFJORDENS KVALITETER

Limfjorden som lystfiskerdestination har mange kvaliteter. Med en kyststraekning pa
1000 km giver den mulighed for unikke fiskeoplevelser iszer fordi, at ti af de storste
danske havegrredferende vandlgb ender i Limfjorden, blandt andre Karup A, Linden-
borg A, Simested A, Trend A, Binderup & og Lerkenfeld A. Eksperter papeger, at det er
noget saerligt ud fra danske forhold. | vandlgbene produceres store og staerke bestan-
de af fisk, som traekker rundt i resten af de danske og udenlandske farvande.
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UNIKKE SALGSARGUMENTER

Limfjorden har 10 af Danmarks starste og mest produktive havarredfarende vandlgb,
der arligt producerer nogle af verdens starste havarreder

Kortleegningen af forsegsomrdderne viser, at der er en interessant variation i havgrred-
fiskemulighederne alt efter arstid, vejr og vind
Limfjorden kan primaert szlges pa spendende fiskemuligheder efter havgrred i perioden
februar/marts til oktober
Lange strekninger med mulighed for at finde fiskespots, der ikke er overrendt af andre lystfiskere

Hvis vejr og vind er ugunstig, er der ikke langt i bilen til at forsgge sig pa et andet fiskespot
"Jomfrueligt” vand, brede vidder med varieret natur, hvor du kan ga alene pa kysten

Her er mange muligheder for at finde det sted at sove, der lige passer dig - her er stor diversitet i
overnatningssteder og spisesteder, og mange overnatningssteder ligger taet pa gode fiskespots
Limfjorden giver ogsa mulighed for at fiske efter andre arter end haverreden, sa som sild og
hornfisk. Ved havene ved hver ende af fjorden er der desuden mulighed for fiskeri efter attraktive

sportsfisk som havbars, makrel, pighvar m.fl

Her findes et stort udbud i oplevelser og tilbud for lystfiskere, der rejser med eksempelvis familie,
bade inden for Put§Take sger, outdoor-aktiviteter, kunst og kultur i flere stgrre byer langs

Limfjorden

ER DER FISK AT FISKE EFTER?

Det siger sig selv, at der skal vaere havgrred at fiske efter, hvis
Limfjorden skal markedsfares som en haverreddestination,
der er veerd at rejse efter. Eksperter og lokale lystfiskerguider
bekrzefter, at der er haverreder i Limfjorden. Fiskebestanden
kan dog forbedres. Eksperter vurderer, at der er en god, staerk
bestand af havgrred i Limfjorden, og at bestanden kun er 20-
30 % af artens fulde potentiale i fjorden. Der er mulighed for
at udvikle den yderligere. De er ikke bekymret for, om haver-
reden bliver presset, selv om der skulle komme vaesentligt
flere lystfiskere til fjorden. Det er ofte nok for malgruppen at
fa et billede med hjem af fangsten, hvorefter fisken sattes ud
igen. Det kaldes for catch and release af malgruppen. Derud-
over ma man ved lov kun hjemtage det, man selv kan spise (jf.
omsatningsforbud for lyst- og fritidsfiskere).

VIDSTE DU...

At en voksen havgrred kan vandre
over 80 km pa én dag! Den laengste
registrerede vandring af en voksen
haverred er 83,5 km. Denne vandring

blev malt pa en fisk fra Karup eller
Simested &, som pa 24 timer svgmme-
de ud i havet. Det kan betragtes som
en verdensrekord! (Kristensen, Sive-
baek & Aarestrup 2018)

PLADS NOK PA FISKESPOTTENE

Lokale lystfiskerguider leegger vaegt p3, at der er rigeligt med
plads at fiske pa i hele Limfjordsomradet. De vurderer, at en
gget tilstramning af lystfiskere sandsynligvis vil fordele sig
rundt pa kysterne. Dog understreges det, at der kan opsta op-
hobning pa de bedste pladser, hvis de bliver sarligt markeds-
fort, men at det vurderes, at det aldrig vil blive et markant
problem. Lystfiskerturisterne vil altid kunne kgre til naeste
plads - iszr hvis de er godt informeret om mulighederne
andre steder langs Limfjordens kyster.

Eksperter peger p3, at Limfjordsomradet har et unikt traek,
idet man kan bryste sig af at have 1000 km kyst, hvor man
kan fiske lange straek uden at mgde en anden fisker. Den gode
plads anser mange, specielt meget serigse lystfiskere, som en
stor kvalitet. Generelt er der god plads langs Danmarks kyst-
omrader, men det papeges dog, at der kan opleves "ophob-
ningsproblemer” i hgjsaesonen, som det er set nogle steder pa
fx Fyn, hvor man kan risikere at sta skulder ved skulder med
op til 10-15 andre lystfiskere.

Det er i det hele taget vigtigt, at lystfiskeren er bekendt med,
hvor de bedste muligheder for fangst er lokalt. Det er der be-
hov for stgrre information om, iszer da undersggelsen viser, at
det er en udbredt misforstaelse i turisterhvervet, at der ikke
er noget at fiske efter i deres omrade.



FORTSAT FOKUS PA MILJ@TILSTANDEN

Generelt set har store omrader i Limfjorden oplevet en
fremgang biologisk set, blandt andet malt pa opblomstring
af alegrees de seneste 10 ar, som er en positiv miljgindika-
tor. Dog er der lokalt udsatte dele af fjorden, der pavirkes
hardt af iltsvind i de varme sommermaneder. Der var fx i juli
2017 kraftigt iltsvind i Risgarde Bredning, Lovns Bredning og
Hjarbaek Fjord (Kristensen & Aarestrup 2017a). Det bakkes op
af flere tekster, der ogsa peger pg, at Limfjorden har et stort
potentiale, idet mange af dens vandlgb har gode forhold og
producerer store og naturlige havgrredbestande.

Der peges derfor ogsa pa, at der fortsat ber arbejdes lokalt og
i godt samarbejde med lystfiskerforeningerne om at restau-
rere omrader i Limfjorden og i vandlgb. Det vil ggre forudsaet-
ningerne for, at havgrrederne kan klare sig betydeligt bedre.
Vandmiljgplanerne er ogsa meget vigtige, da de arbejder mal-

resultere i, at fiskene stopper med at tage fgde til sig, fordi de
skal bruge deres sparsomme energi pa at overleve.

En anden trussel mod haverredbestande i Limfjordens vande
er et tiltagende problem med skarver og saler (Kristensen

& Aarestrup 2017). Det papeger sterstedelen af de adspurgte
eksperter og en lang raekke erhvervsakterer, lystfiskerguider
og grejbutikker med bekymring. Nogle vurderer, at en szl kan
sla det samme antal havgrreder ihjel som 100 lystfiskere. Det
er dog ikke dokumenteret og bgr undersgges naermere. Det
ber ogsa undersgges neermere, om en tilladelse til at regulere
saler kunne veere hensigtsmaessigt for havgrredbestanden.
Pa tveers af de interviewede lokale lystfiskere er der udtrykt
en bekymring for ulovligt garnfiskeri, hvor nogle garnfiskere
opstiller garn i fredede zoner ved udmundinger af vandlgb.
Det er ikke dokumenteret, hvor stort problemet er, men det
papeges, at det bgr ses som en vigtig del af fiskeriforvalt-
ningen, at der indskaerpes over for fritidsfiskere, at det kan

Grundproduktet til lystfiskerturisten er den unikke kombination
af muligheden for at fange havearred i en fornuftig storrelse,
samtidig med en meget, meget fin naturoplevelse af kysten
med lange kik til uberarte omrader, abne vidder og dyreliv.

rettet for en reducering af kvaelstof og fosfor i vandene. Det
er vigtigt at mindske kvalstof og fosfor, da der igennem de
seneste 20 ar har veeret fjorde og aer, der har oplevet iltsvind
med bundvendinger og fiskedad netop som konsekvens af de
to (Nielsen 2015). Vandmiljgplanerne er ogsa vigtige i forhold
til forbedring af vandlgbene, hvor fiskene gyder og har deres
opvaekst.

ANDRE TRUSLER FOR HAVORREDEN

Der udtrykkes fra en lang raekke interviewpersoner stor be-
kymring for klimaforandringer og stigende vandtemperatu-
rer, der kan blive en udfordring i Limfjorden, da der i varmere
vand er mindre ilt end i koldt. Det er darligt for fisk og kan

VIDSTE DU...
At der er hele 25 lystfiskerforeninger
i Limfjordsomradet. De udger en stor

ressource i at kunne mobilisere frivil-
lige kraefter til vandlgbsrestaurering,
hvilket gor en stor forskel.

have store negative folgevirkninger for det gvrige fiskeri og
turisme, hvis ikke alle garnfiskere overholder reglerne.

Samlet peger interviewene pa folgende indsatser for at sikre
en baeredygtig haverredbestand i Limfjorden:

Lav flere muligheder for haverreden for at reproducere
sig, fx via effektivt restaureringsarbejde i vandlgb og
langs kysten.

Hav endnu mere fokus pa at fremme forholdene for flere
vandplanter som alegraes, der er en vigtig miljgindikator,
og som ogsa udger skjul for haverrederne.

Indfar fangstbegraensning, sa lystfiskeren ikke ma
hjemtage mere end fx 1-2 fisk om dagen. Det skal vur-
deres nermere hvor mange. Selv om der sandsynligvis
reelt set ikke bliver hjemtaget store antal, har det en
staerk signalvaerdi at vaere en destination med et fokus
pa baeredygtigt fiskeri, hvor der arbejdes for at sikre de
fremtidige bestande. Flere eksempler fra udlandet viser,
at succes som lystfiskerdestination kan kaeedes sammen
med et baeredygtigt fokus og fangstbegransninger (Task
Force 2015).

Undersgg naermere om szler og skarv udggr en trussel
for haverredbestanden, og om regulering er en mulighed.
Indskeerp over for alle typer lyst- og fritidsfiskere, at der
kun hjemtages fisk til eget forbrug og henstil til, at de i
hgjere grad genudsaetter havgrreden.



PVRIGE
LYSTFISKERDESTINATIONER

Danmark har en raekke mere eller mindre etablerede lystfis-
kerdestinationer ud over Limfjorden. Det er vigtigt, der er
flere end Limfjorden, s Danmark samlet set kan opbygge en
steerk profil som "lystfisker-mekka” i udlandet. Jo flere der
arbejder med synlighed for lystfiskerturisme, og jo flere fiske-
oplevelser der kan tiltraekke malgruppen, jo bedre.

Det handler om for lystfiskerdestinationerne at se hinanden
som sparringspartnere, der kan understgtte hinandens succes
og dele viden og gaester, og ved at brande hinanden og skabe
et billede af, at man i Danmark tilsammen kan opleve noget af
verdens bedste havgrredfiskeri.

De danske lystfiskerdestinationer er ikke i reel konkurrence
med hinanden, da de har forskellige kvaliteter, de kan salge
sig pa. Riverfisher (Skjern A og Karup A) er decideret 8-fiskeri,
hvilket giver en anden fiskeoplevelse, end nar der fiskes ved

LZARING FRA DE ANDRE LYSTFISKER-

kyst. Fishing Zealand omfatter alt fiskeri. Fyn er kystfiskeri DESTINATIONER — DET ER VIGTIGT, AT:
efter haverred. Vestkysten har primaert fiskeri efter fladfisk
og havbars. Bornholm er kystfiskeri i @stersgen med de vind- - Have fokus pa at udvikle et attraktivt grundprodukt
og vejrforhold, der gor sig gaeldende her. (Se bilag 3 for kort - Have et engageret erhverv
uddybning af de tre sidstnaevnte, som ligner Limfjorden mest - Fapolitisk opbakning fra flere kommuner
i forhold til at vaere en lystfiskerdestination for haverred). Have et stort fokus pa baredygtigheden i fiskeriet
Have fokus pa at markedsfare sig pa relevante platforme
Limfjorden adskiller sig fra de gvrige andre lystfiskerdesti- - Veere skarpe i segmenteringen af malgruppe
nationer ved at kunne tilbyde langt flere kilometer ubergrt - Veere gode til at mobilisere frivillige kraefter og projekter

kyststraekning med - ifolge eksperter - hele 10 af de bedste og itale- og veerdsaette deres vigtige arbejde
haverredfgrende vandlgb, der lgber ud i fjorden. Der er derfor
bade mulighed for afiskeri og kystfiskeri.
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STATUS PA LYSTFISKER-
PRODUKTER OG SERVICES

Hvis Limfjorden skal appellere til flere tilrejsende lystfiskere, er det afggrende, at der

samlet set tilbydes et attraktivt produkt.

Interviews og rapporter peger p3, at et attraktivt lystfisker-
turismeprodukt bestar af:

Et godt grundprodukt i form af virkeligt gode fiskemulig-
heder, god information om lokale forhold og tilgeengelig-
hed (se afsnit om Limfjordens kvaliteter)
Overnatningsmuligheder, som har en raekke faciliteter
og services, som betyder noget for lystfiskerne og bidra-
ger til den gode oplevelse af deres ophold. Det drejer sig
fx om adgang til internet (fordi vejrudsigter m.m. tjekkes
jeevnligt), en renseplads, torreskab til vade vaders og
fryser

Tilkebsydelser som badudlejning, lokale lystfiskerguider,
events og adgang til grejbutikker.

| forhold til overnatningsmuligheder er der opgjort 37 over-
natningssteder i de 6 forsggsomrader. De har det seneste
ar (2018) haft cirka 1.000 kommercielle overnatninger af
lystfiskere:

Ca. 325 overnatninger af sportsfiskere
Ca. 675 overnatninger af "almindelige” lystfiskere

Tallene er opgjort pa baggrund af de interviewedes erindring
og ikke reel statistik, da ingen registrerer overnatninger spe-
cifikt pa lystfiskerturister.

Kun 50 % af overnatningsstederne har oplevet at have besgg
af sportsfiskere, hvor nogle kun har haft én overnatning af en
sportsfisker og andre op til 50 overnatninger de seneste ar.

STATUS FOR FACILITETER HOS
OVERNATNINGSSTEDERNE

Undersggelsen viser, at faciliteter hos de 37 overnatningsste-
der i de seks forsggsomrader fordeler sig saledes:

57 % har renseplads

57 % har tgrreskab

97 % har aflast skab

86 % har fryser

57 % er handicapvenligt indrettet (i varierende grad)
62 % har et balsted/grill

Undersggelsen viser, at 13 ud af 37 (35 %) af overnatnings-
stederne allerede har faciliteter til at honorere den serigse
sportsfiskers behov og @nsker. De 13 overnatningssteder
fordeler sig pa alle seks fokusomrader. Det vil sige, at der i hvert

VIL ERHVERVET HAVE FLERE
LYSTFISKERTURISTER?

Ja, tak er svaret! De oplever, der allerede er lystfiskere

i deres omrade, og de vil gerne have flere, de kan tjene
penge pa. Guidebutikkerne synes, at det er interessant
med tilrejsende lystfiskere, da de laegger penge i deres
forretninger. Der er stor motivation og engagement for
at komme i gang med at fa flere lystfiskerturister til Lim-
florden. Kortlaegningen viser, at omkring 90 % af over-
natningsstederne har lavest beleegningsgrad i skulder-
sesonen om foraret og efteraret, hvorfor de udtrykker
stor interesse for at kunne tilbyde alternative tilbud til
lystfiskerturister i for- og efterar. Dog mangler de fleste
overnatningssteder information om, hvordan de bedst
servicerer lystfiskerne og markedsferer sig over for dem.

forspgsomrade er mindst ét overnatningssted, der er gearet til
at modtage sportsfiskere pa nuvaerende tidspunkt. Det ma dog
papeges, at flere i denne gruppe giver udtryk for, at de mangler
information om malgruppen og fiskesteder for at kunne levere
en ordentlig service til lystfiskerturister.

Antallet af overnatningssteder, der blot mangler fa faciliteter
for at kunne blive betegnet som klar til at modtage serigse
lystfiskere er ogsa 13 ud af 37 (35 %). De overnatningssteder,
hvor de skal igennem en stgrre etablering af vigtige faciliteter,
sasom rensebord, faelleskekken og fryser, udger 11 ud af 37 (30
%) af aktagrerne. Alle overnatningssteder, der mangler facilite-
ter, udtrykker interesse for at udbedre de mangler, de har.

Det er et generelt gnske i de enkelte omrader, at man har mere
relevant viden om lystfiskeri og kan indga i netvaerk, der henvi-
ser til hinanden lokalt. Eksempelvis efterlyses samarbejde med
badudlejninger og grejbutikker, da der opleves efterspargsel
pa disse produkter. 75 % af de 37 overnatningssteder har haft
spergsmal af varierende karakter til fiskeri, sdsom keb af fiske-
tegn, salg af fiskestaenger, viden om fiskepladser og saesoner
for fiskeri, samt hvor der er badudlejninger og grejbutikker.

For alle 53 interviewede erhvervsakterer er der:

56 %, der szlger eller har Limfjordssekretariatets Lystfisker-
guidebogen til udlan

11 % har badudlejning

9 % har kajak og/eller kanoudlejning
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STATUS TILKOBSYDELSER

Kortleegningen viser, at der i de seks forsggsomrader i 2018
har veeret:

Ca. 40 lystfiskerguidninger
Ca. 130 badudlejninger

Grejbutikkerne har i undersggelsen ikke vaeret i stand til at
opgive precise tal pa fordeling af omsatning pa tilrejsende
og lokale kunder. De ni grejbutikker adspurgt i undersggel-
sen har sammenlagt 21 ansatte, der hovedsageligt er tilknyt-
tet butikkernes fiskeafdelinger.

Sporadiske produktpakker og events

Kun Skive Fjord Camping, Egense Sejlklub, Lodsens Datter
samt to lystfiskerguider, der har henholdsvis sommerhus og
B&B til udlejning, har arbejdet pa at tilbyde pakkeprodukter
henvendt til lystfiskere eller sarlige lystfisker-events i form
af konkurrencer og haverredkurser. Fa grejbutikker har lavet
fluebindings- eller kaste-kurser. Lystfiskerguiderne har gan-
ske fa guidninger i fjorden. Guiderne er ikke organiserede og
har ikke samarbejdsaftaler med overnatningssteder osv. Det
samme gor sig geldende for badudlejning. Flere lystfisker-
foreninger afholder konkurrencer, men ikke i samarbejde
med overnatningssteder, badudlejning eller guider. Der er
tydeligvis potentiale i at styrke produktudviklingen mellem
aktgrerne, da det vurderes, at det vil styrke destinationens
udvikling og attraktivitet.

Grejbutikkerne udviser stor interesse

Omkring Limfjorden er der ni grejbutikker, som til undersg-
gelsen udtrykker stor interesse og opbakning til udvikling

af Limfjorden som lystfiskerdestination. Alle ni grejbutikker
er interesserede i at indgd i et formaliseret samarbejde
omkring en certificeringsordning. Certificeringsordningen
skal signalere, at de er en del af udviklingen af Limfjorden
som lystfiskerdestination, og at de star til radighed, hvis der
bliver stillet spgrgsmal af gaester, som man pa overnatnings-
stedet ikke fgler sig rustet til at kunne svare pa.

Samtidig svarer otte ud af ni, at de kunne vaere interesseret i
at have et mindre udvalg af grej til salg hos fx overnatnings-
steder i omradet, hvis der udarbejdes klare retningslinjer

til samarbejdet. P4 den made kan det ggres endnu mere
bekvemt for lystfiskerturisterne at besgge destinationen og
samtidigt bidrager tiltaget til den gode historie om, at Lim-
florden er en "rigtig” lystfiskerdestination.

Lokale kompetente guider

Alle seks forsgsgsomrader har mindst én lokal guide, der har
mange ars erfaring i at fiske i Limfjorden, og som er interes-
seret i at bidrage med viden til projektet og arrangere ture
for lystfiskere. Det vurderes derfor muligt at kunne tilbyde

en guideservice. Hvis guiderne skal daekke hele Limfjorden,

og ikke kun lokalomradet, vil det vaere ngdvendigt at lave et
mindre kursus, hvor guiderne kan gge deres kendskabsgrad til
alle gode fiskeomrader i Limfjorden, far de ville fole sig godt
klaedt pa til at give lystfiskerturisterne den bedste oplevelse.

Mere precis og lokal information

For gjeblikket findes guidebogen "Lystfiskeri i Limfjorden”
og hjemmesiden HavgrredLimfjorden.dk, hvor lystfiskere kan
orientere sig om relevante fiskesteder. Lystfiskerne vaerd-
satter dog meget at fa lokale fifs til, hvor der er godt at fiske.
Undersggelsen viser, at flere overnatningsvirksomheder er
af den overbevisning, at der ikke er noget at fange i deres
omradet af betydning, at "fjorden er ded”, hvorimod lokale
lystfiskere og eksperter netop understreger, at der er mange
"perler” langs Limfjorden og i vandlgb. Det er vigtigt at fa
manet myten i jorden, sa det ikke bliver en geengs opfattelse
hos potentielle kunder til virksomhederne.

Samtidigt er der behov for at have en dialog i forsegsom-
raderne om abningstider. Hgjsaesonen for haverredfiskeri
starter allerede slut februar eller forst i marts, hvor flere
overnatningssteder endnu ikke har abnet for sasonen.
Maske kan man skiftes til at have abent forskellige uger

i yderperioderne?



SEKS FORSOGSOMRADER

FUR

Fur er en g, der ligger i den vestlige del af Limfjorden omgivet af Bjgrnsholm Bugt,
Risgards Bredning, Live Bredning samt Draby Vig. Fur har faergeforbindelse til Salling,

der kun tager 3-4 minutter.

UNIQUE SELLING POINTS

Et erhverv der har fokus pa at arbejde sammen om

at ggre en dyd ud af at vaere geestfri og yde en service,
der far folk til at vende tilbage

Gode fangstmuligheder pa naermest uberarte kyster,
der kan ggres endnu bedre med den lokale og erfarne

lystfiskerguide, der er tilknyttet dette forsegsomrade
Flere historiske og kulturelle fyrtarne pa gen, herunder
Fur Bryghus der afholder koncerter med store navne,
samt Knudeklinten, der er pa bobler-listen til UNE-
SCO's verdensarvsliste

Stort udbud af lokale ravarer, sdsom @l og mad.

NUVZARENDE EFTERSP@RGSEL FRA
LYSTFISKERE

Pa gen har erhvervet oplevet begraenset tilstremning

af geester med forskellig interesse for lystfiskeriet det
seneste ar. Erhvervsaktererne udtrykker, at de de seneste
ar i gennemsnit har haft omkring 50 sportsfiskere og 25
familier overnattende, hvor lystfiskeriet er en vaesentlig del
at ferien. Ifglge den lokale lystfiskerguide, der er tilknyttet
projektet, er der tre faste sportsfiskere, der fisker pa gen.

Der er en efterspargsel pa keb af fiskegrej og fisketegn.
Erhvervet foreslar, at der bliver mulighed for at szlge et
basissortiment af fiskegrej hos en af virksomhederne pa
gen, sa gaesterne ikke skal kere til fastlandet, nar de mang-
ler smating til fisketuren.

HVAD SIGER LOKALE LYSTFISKERE OM
FISKERIET?

Kysterne omkring Fur naevnes af flere som et rigtig godt
fiskevand, hvilket understreges af en interviewperson, der
kalder det "en gemt perle”, hvor man, hvis man kender de
rigtige lokationer, vil have svaert ved at fa en nul-tur. Der
lzegges af flere vaegt p3, at man kan ga lange straek uden at
mede mennesker. Lystfiskerturisten kan forvente en fan-
tastisk oplevelse i stilhed, hvor fokus kan rettes udelukken-
de pa fiskeriet. Dog navnes det, at det ikke er her, man kan
fange de helt store trofaefisk, da de haverreder, der fanges,
sjzldent bliver stgrre end 35-40 cm. Pa bestemte pladser

kan opleves fantastisk fiskeri efter sild og hornfisk, som viser
sigi hobetal i specielt foraret, men ogsa helt hen i efteraret.

EKSISTERENDE MARKEDSF@RING

Furs lokale turistforening VisitFur har i 2018 lavet en film, der
viser Furs samlede kvaliteter, og som ogsad omhandler lyst-
fiskeri. Desuden beskrives havgrredfiskeri i Furguiden pa to
sider, som trykkes i sammenlagt 45.000 eksemplarer fordelt
pa 3 sprog. Herudover bruges generelt falgende kanaler til
markedsfgring af Fur: Hjemmeside, trykte annoncer, Facebook
og Instagram, mund-til-mund. Ingen aktgrer markedsfarer
specifikke produkter relateret til lystfiskeri.

Desuden har Skiveegnens Erhvervs- og Turistcenter fokus
pa lystfiskeri pa deres hjemmeside med alle fiskepladser fra
Lystfiskerguidebogen, samt andre relevante lystfisker-rela-
terede produkter. En lang raekke af disse er pa bade tysk og
engelsk.

Pa Fur gor man i feellesskab en stor indsats for at markeds-
fore sig bredt. Repraesentanter fra gen tager pa feriemesser
for at slge Fur som en samlet destination.

SAMLET ANTAL LYSTFISKERRETTEDE
FACILITETER HOS DE 6 AKT@RER

Overnatningsstederne samlet set

Renseplads: 1 (Under etablering ved yderligere 1virksomhed)
Torreskab: 3 (Under etablering ved yderligere 1virksomhed)
Aflast skab til udstyr: 6

Fryser:5

Badefaciliteter: 6

Faelleskgkken: 4

Handicapvenlighed: 3

Balsted/grill: 4

@vrigt

Badudlejning: 0

Seelgere af Lystfiskerguidebog: 3
Tilknyttet grejbutik: 1 pa Salling
Lystfiskerguide: 1

SAMMENLAGT KAPACITET UAFHZANGIGT AF
SZASON OG LUKKETIDER
Omkring 105 sengepladser + 100 campingenheder
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Der er hele aret mulighed for overnatning pa gen, dog med

bedst kapacitet i forar og efterar 6 FISKEPLADSERI|
LYSTFISKERGUIDEBOGEN

LOKALE RELEVANTE SAMARBEJDSPARTNERE Pladserne hedder:

Andre oplevelsestilbud med relevans for malgruppen er Fur #48: Sebygards Odde

Bryghus, Café pa Herrens Mark med mandemuseum samt et #49: Fur Nordvest

100 ar gammelt historisk fiskehus, hvor erhvervsfiskere har #50: Ferker 0dde

holdt til. Andre samarbejdspartnere er Fur Udviklingsrad og #51: Feerker Vig

gvrige foreninger pa Fur. #52: Engelstgr Odde og Grgnner Odde
#53: Harbo Odde
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KONKLUSION PA FORS@GSOMRADET FUR

Fur som forsggsomrade har bestemt forudsaetningerne for at blive en attraktiv destination

for lystfiskerturisme, da gen er omgivet af godt fiskevand.

Der er ifplge flere lokale lystfiskere gode fangstmuligheder efter specielt haverreder,

men ogsa sild og hornfisk.

Der opleves en interesse og investeringsvillighed blandt virksomhederne for at

fa mere lystfiskerturisme.

Virksomhederne eftersperger mere viden om lystfiskerturisme.

For at forholdene kan komme helt op i gear til at kunne modtage sportsfiskere, skal erhvervet
matche efterspgrgslen mere pa faciliteter og markedsfare sig specifikt som lystfiskervenligt sted.
Der bgr vaere et udsalg af grej og udstyr pa Fur, sa en lystfisker med akutte mangler ikke skal tage
en halv dag ud af kalenderen af deres ferie for at kare til nsermeste grejbutik pa fastlandet.

Der er kan vaere et problem i, at der i skuldersasonerne er meget fa abne overnatnings-

og spisesteder pa gen. Der skal koordineres abningstider.
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GLYNGORE

Forsggsomradet omkring Glynggre ligger pa Salling-halvgen, ud til Salling Sund,
omgivet af Skive Fjord og Kas Bredning. Omradet ligger naturskent og med kort
afstand til vandet. Der er under dette forsegsomrade medtaget akterer fra et storre
geografisk omrade end specifikt Glynggre, da der var flere vigtige erhvervsakterer
med erfaring for lystfiskeri, der var relevante at medtage.

UNIQUE SELLING POINTS

Gode fiskepladser hele vejen rundt om Salling

Flere i erhvervet der kan tilbyde gode faciliteter for
sportsfiskeren

Mange udbydere af speendende lokale ravarer, der
teeller bade gsters, skologiske mejeriprodukter og
flere landskendte bryggerier

Limfjordens sterste fjordfiskekonkurrence over to
dage i foraret

Salling Aqua Park, som har skabt en spaendende
verden under vandet for dykkere, som har mulighed
for at dykke pa bade stenrev, en nedsunken bad og
tank, hvor man kan se flere arter, sdsom torsk og sej,
hummere, taskekrabber og ssanemoner.

HVAD SIGER DE LOKALE LYSTFISKERE OM
FISKERIET?

Fiskeriet i Glynggre-omradet betegnes af flere som vaeren-
de yderst attraktivt, idet placeringen pa den vestlige side af
Salling giver nogle stremforhold, der tiltraekker nogle paene
havgrreder. Kas Bredning og over til Jegindg og Thyholm un-
derstreges af flere som steder, hvor der er flotte fisk at fange.
Pa Kas Hoved har en lokal lystfisker desuden taget sin stgrste
fisk pa 4,2 kg, hvilket vidner om, at der ogsa kan fanges store
havgrreder.

Der peges desuden pa Harrevig som en god plads til vinter-
fiskeri. Generelt opleves fiskeriet bedst med vind fra vestlig
og sydlig retning med stigende vandstand. Skifter vinden
derimod over til nordlig retning, skulle det have en negativ
indvirkning pa fiskeriet i dette forsggsomrade.

EKSISTERENDE MARKEDSF@RING

Skive Fjord Camping er den eneste akter i dette omrade, der
har malrettet markedsfering specifikt til lystfiskere.

Skiveegnens Erhvervs- og Turistcenter har fokus pa lystfisker i
form af lystfisker-relaterede produkter pa deres hjemmeside
til bade lystfiskere og sportsfiskere. Pa bade dansk, tysk og
engelsk fortaller man saledes om alle fiskepladser i omradet
fra Lystfiskerguidebogen, og ogsa til fiskeriet i Karup A.

NUVZARENDE EFTERSP@RGSEL FRA LYSTFISKERE

Generelt oplever de interviewede efterspargsel fra geester om
viden om fiskeriet i omradet. En aktgr (Skive Fjord Camping)
har med stor dedikation forsggt at fokusere pa lystfiskertu-
rismen, dog med varierende grad af succes, da debutsaesonen
i 2018 var praeget af varmt vejr, hvilket har pavirket fiskeriet
negativt. Dog har denne aktgr ogsa afholdt en lystfisker-
konkurrence, hvilket har resulteret i 7 udlejede hytter og 80
tilmeldte. Derudover har haft man op mod 25 hold lystfiskere
i 2018. Andre overnatningssteder i omradet har mellem 0 og
50 lystfiskere boende i labet af et ar.

SAMLET ANTAL LYSTFISKERRETTEDE FACILITETER
HOS DE 3 AKTORER

Overnatningssteder
Renseplads: 1
Torreskab: O

Aflast skab til udstyr: 3
Fryser: 2
Badefaciliteter: 3
Faelleskgkken: 3
Handicapvenlighed: 3
Balsted/grill: 2

@vrige faciliteter

Badudlejning: 0 (Dog udlejer 1 sted kajakker)
Seelgere af Lystfiskerguidebog: 0

Tilknytning til grejbutik: 1

Lystfiskerguide: 1 med tilknytning til omradet

SAMMENLAGT KAPACITET UAFHANGIG AF
SASON OG LUKKETIDER

210 sengepladser med bedst kapacitet forar og efterar, dog
med fin kapacitet hele aret i sommerhuse. Herudover 175
campingenheder og 25 teltpladser sammenlagt hos
aktgrerne.

Lokale relevante samarbejdspartnere
@stersbar og Glynggre Shellfish, Limfjordens Hus,
Salling Aqua park.
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KONKLUSION PA FOKUSOMRADET GLYNG@RE

Forsggsomradet har ikke realiseret sit potentiale for lystfiskerturisme. Der er dog stor abenhed omkring
samarbejde for flere lystfiskerturister, og der ses generelt muligheder i at geare overnatningsstederne med
faciliteter, der matcher malgruppens behov.

Virksomhederne efterspgrger mere viden om lystfiskerturisme.

Skive Fjord Camping har som en aktgr med fokus pa lystfiskeri et potentiale og har allerede investeret i at
kunne skabe attraktive forhold for malgruppen. Bade markedsfgrings- event- og facilitetsmaessigt er de
langt fremme.

Pinenhus Hotel har med 4 sommerhuse basis for at kunne skabe gode rammer, der passer sportsfiskernes
efterspergsel med sma justeringer og investeringer for at fa de sidste faciliteter.

Der er et spaendende udbud af oplevelser, der matcher efterspargslen hos lystfiskerturister for
komplementaere tilbud, sasom lokal mad og drikkevarer, attraktioner og oplevelser.
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HALS/EGENSE

Hals/Egense ligger ved Limfjordens gstlige udlgb i Kattegat. Denne beliggenhed
giver unik mulighed for at fiske i bade fjorden langs den abne kyst eller pa abent

vand fra bad eller kajak.

UNIQUE SELLING POINTS
God placering ved Limfjordens udmunding, hvilket giver
muligheder for fiskeri pa bade Limfjordens kyster og i
Kattegat fra mole/strand og fra bad

Stor diversitet i fiskearter der er mulige at fange
Attraktive forhold for malgruppen med udbud af lyst-
fiskerrettede tilbud, events og oplevelser

Kort afstand til Danmarks fjerde starste by, Aalborg,

med flere tilbud til alle typer lystfiskere og deres familier

HVAD SIGER DE LOKALE LYSTFISKERE
OM FISKERIET?

Med den placering som Hals har, lige hvor hav og fjord
medes, kan lystfiskeren opleve stor diversitet i sit fiskeri.

I Limfjorden er det overvejende fiskeri efter haverred, sild
og hornfisk, der praktiseres. Fiskes der fra @stkysten er

der mulighed for at vadefiske eller sejle ud i bad/kajak og
jage bade haverred, makrel, torsk og multer, pighvar og
andre fladfisk. | perioder fanges der ogsa den eftertragtede
havbars. | fjordens yderste del, Langerak, og i Vejdybet, der
ligger pa overgangen mellem fjord og hav, bliver der fanget
flotte fisk. Der er meldt om fangst af haverreder pa over 6
kg, som dog kun sker en gang i mellem.

EKSISTERENDE MARKEDSF@RING

Lodsens Datter, Egense Sejlklub og Aalborg Jolleudlejning
er de eneste, der har malrettet markedsfgring specifikt til
lystfiskere.

VisitAalborg har ogsa et beskedent fokus pa lystfiskeri, der
dog kan komme op pa et noget hgjere niveau ved at inkludere
de mange fiskepladser i omradet fra Lystfiskerguiden. Der

er nogenlunde tilsvarende markedsfgring pa bade tysk og
engelsk.

NUVZARENDE EFTERSP@RGSEL FRA LYSTFISKERE

Der kommer geester fra flere nationaliteter (DK, Tyskland,
Norge, Sverige) til omradet, der eftersparger viden om fiske-
riet, og af deciderede lystfiskerturister har der veeret om-
kring 175 af det seneste ar. Flere aktarer oplever en stigende
efterspargsel pa viden og oplevelser relateret til fiskeri. Der
afholdes derfor lystfiskerkonkurrencer, og der er mulighed for
at komme med en lokal ud at sejle.

En virksomhed pa Hals Havn har desuden etableret en forret-
ning, som tilbyder services relateret til fiskeri og vandsport
samt udlejning af bad.

Ud over de hardcore lystfiskerturister ser Hals ogsa de mere
softcore lystfiskere og familier, som eftersparger grejsalg,
badudlejning, udlan af redningsveste og Put & Take fiskesg.

ANTAL BADUDLEJNINGER 1 2018:

Aalborg Jolleudlejning:

4 udlejninger med lystfiskeri som arsag

Lodsens Datter:

50-100 udlejninger i 2018 (Dog langt fra alle til lystfiskeri)
Privat bad i Egense Sejlklub:

10-15 tyske og 2-3 hollandske lystfiskere
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Pladserne hedder:

#80: Hasseris Bugten LIL1-E
#81: Norredyb VILDMOSE
#82: Reerup

#83: Hesteskoen

#84: Grgnlandshavn @st
#85: Langerak, Lindenborg @ster H urup
#86: Skiveren Gandrup

#87: Mou Lystbadehavn

#88: Hals Havn

#89: Lilledyb

#90: Krogen
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SAMLET ANTAL LYSTFISKERRETTEDE FACILITETER

HOS 8 AKT@RER | OMRADET

Overnatningssteder
Renseplads: 4
Torreskab: 3

Aflast skab til udstyr: 6
Fryser: 7
Badefaciliteter: 6
Feelleskgkken: 5
Handicapvenlighed: 5
Balsted/grill: 5

@vrige faciliteter

Badudlejning: 2 (Herunder 1 med fiskekajak og 1der ikke
gnsker kommerciel udlejning af sin private bad, men gerne
vil tage folk med ud, blot de betaler for braendstof)
Seelgere af Lystfiskerguidebog: 4

Tilknytning til grejbutik: 2

Salg af Lystfiskerguidebog: 2

SAMMENLAGT KAPACITET UAFHZANGIGT

AF SZEASON 0G LUKKETIDER

Sammenlagt kapacitet pa hele aret: 100+ sengepladser og 100
sommerhuse, hvor der er gnske om at udvaelge nogle til at
veere specifikt lystfiskervenlige. Herudover 500+ enheder til
campingvogn.

LOKALE RELEVANTE SAMARBEJDSPARTNERE

GoBoat, Koldkaergaard Konferencecenter, attraktionerne
Hvalgabet & Ryghvirvlen, Aalborg som er Danmarks flerde
storste by med rigt kulturliv og spaeendende gastronomisk
scene.

tiale inden for lystfiskerturisme.

lystfiskerrelateret know-how.

Nordjylland.

KONKLUSION PA FORSOGSOMRADET HALS/EGENSE

| Hals/Egense har flere virksomheder inden for det sidste ar spottet et forretningspotentiale i lystfisker-
turisme og er derfor begyndt at tilbyde services til turister, der efterspgrger viden om fiskeriet, udlejning
af bad samt keb af fiskekort og -grej. Forsggsomradet vurderes dog langtfra at have realiseret sit poten-

I omradet er der gode forhold og faciliteter til at fa lystfiskerturismen til at blomstre, og virksomheder og
ildsjzle i denne undersggelse er klar til at yde en indsats — de skal blot have hjzlp til at fa indsatserne sat
i system. De er ogsa bevidste om vigtigheden af netvaerk og viden om hinandens styrker, potentialer og

Netvaerksmgder om lystfiskerturisme i regi af Limfjordsradets Sekretariat og VisitAalborg har allerede
betydet, at der opleves en gensidig opblomstring af henvisninger til hinanden og samarbejder

- alt sammen med henblik pa ikke at miste lystfiskerturister i omradet.

Virksomhederne, ildsjzele og guider ser sig som hinandens forudsaetninger for den gode oplevelse og det
gode veertskab, og der udtrykkes stor stgtte og begejstring for projektet om at fa flere lystfiskerturister til

Med fa investeringer hos nogle aktgrer vil der kunne tilbydes forhold, der matcher endnu mere efter-
spergslen hos malgruppen. Forsggsomradet har hele paletten af den type tilbud og oplevelser, som mal-
gruppen vil have: God tilgeengelighed til og information om fiskeriet, badudlejning, servicemindede varter
og god forstaelse for fiskemulighederne ved flere af erhvervsaktererne.
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HVALPSUND

Hvalpsund pa Vesthimmerlands kyst ligger omgivet af Lovns Bredning og Risgarde
Bredning, hvor haverreder treekker op igennem fra aerne, der har udlgb i Hjarbaek
Fjord og Skive Fjord. Omradet har med faergen til Salling-halvgen en god placering
og sammenhang med Sundsgre, hvilket medfgrer en gennemstremning af bade

lokale og turister.

UNIQUE SELLING POINTS

Naturen pa Vesthimmerlands Kyst er utrolig smuk

og har gode forudsaetninger for rigtig godt fiskeri
Fantastisk placering, der giver traeekkende havgrreder
fra bade Hjarbaek og Skive Fjord, hvor der meldes om
flotte fangster

En meget engageret og serviceorienteret flok af lokale,
der er indstillet pa at skabe basis for, at malgruppen
foler sig velkomne

Specielt og speendende add-on i form af Braenderiet
Limfjorden i Sundseare, der har alle forudsaetninger for
at skabe en god atmosfaere som emmer af lystfiskeri,
med snaps, gin og whisky pa menukortet samt
mulighed for overnatning i egen hytte i kort afstand
fra gode fiskepladser.

HVAD SIGER DE LOKALE LYSTFISKERE OM
FISKERIET?

Hvalpsund naevnes af flere til at ligge i et spaendende fiske-
omrade. Vandet ved Hvalpsund ligger som indgangen til den
resterende del af Limfjorden med Skive- og Hjarbaek Fjorde,
samt Louns Bredning, hvor fiskeriet betones som specielt godt.

Der legges generelt vaegt p3, at fiskeriet er godt omkring
Hvalpsund, men at specielt Hjarbaek Fjord og Skive Fjord er
udsatte i de varme somre, hvor man oplever iltsvind, der giver
konsekvenser i lang tid fremover.

Bevaeger man sig nordp3d, naevnes Bjgrnsholm Bugt som et
omrade med flere gode fiskepladser, bade ved Rgnbjerg,
Trend, Risgarde, Ertebglle og Naesbydale.

Himmerlands vandlgb er desuden kendt for at have nogle
robuste og steerke havgrred-stammer. Der rapporteres ofte
om fisk pa 2,5-3 kg og enkelte endnu starre.

Seeler naevnes med bekymring som en betydelig trussel for
fiskeriet, da flere har oplevet jagende szler, der ggr indhug i
bestanden af havgrreder, bade i fjorden, men ogsa langt op i
aerne, nar havgrrederne star pa deres gydepladser.

EKSISTERENDE MARKEDSF@RING

Ingen virksomheder i omradet markedsferer sig specifikt til
lystfiskere.

Dog har VisitVesthimmerland et betragteligt fokus herpa
med en lang raekke artikler og referencer til lystfiskerrela-
terede oplevelser i omradet og fiskepladser fra Lystfisker-
guiden i omradet. Disse findes i varierende grad ogsa pa
tysk og engelsk.

NUVZARENDE EFTERSP@RGSEL FRA LYSTFISKERE

Der er en meget begraenset efterspargsel fra tilrejsende lyst-
fiskere til omradet - vurderingen er, at der max har overnat-
tet 20 lystfiskere det seneste ar.

Flere turister, som ikke kan betegnes som sportsfiskere, be-
nytter sig af Put & Take fiskesger i omradet.

Samlet antal lystfiskerrettede faciliteter hos de 3 aktarer i
omradet

Overnatningssteder
Renseplads: 1
Torreskab: 1

Aflast skab til udstyr: 3
Fryser:1
Badefaciliteter: 3
Faelleskgkken: 1
Handicapvenlighed: 1
Balsted/grill: 2
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@vrige faciliteter

Badudlejning: 2 lejer kano/kajak ud

Seelgere af Lystfiskerguidebog: 1

Tilknytning til grejbutik: 1

Lystfiskerguide: 1 guide med tilknytning til dette fokusomrade
Grejbutik: | relativ neerhed og som har kendskab og kontakt til
de andre akterer

SAMMENLAGT KAPACITET UAFHANGIG AF
SASON 0G LUKKETIDER

God plads aret rundt, men forar og efterar er der starst ledig
kapacitet. Sammenlagt kapacitet hele aret er 136 senge-
pladser og 230 campingenheder

LOKALE RELEVANTE SAMARBEJDSPARTNERE

Limfjordsbraenderiet i Sundsere er en samarbejdspartner,
hvor der tilbydes rundvisninger, smagsprever samt salg af
lokalt produceret gl og braendevin. Ejeren har en idé til at lave
en speciel gin og/eller snaps med Haverred Limfjorden logo,
og at der gives en donation til vandpleje/haverreden ved kgb
af flasken. Andre samarbejdspartnere er Hvalpsund Borger-
forening, Put & Take og Hvalpsund Net.

KONKLUSION PA FORS@GSOMRADET
HVALSSUND

Forsegsomradet har ikke realiseret sit potentiale
for lystfiskerturisme. Der er mange gode fiskespots
i omradet, men overnatningsstederne ser meget fa
lystfiskere komme deres vej, og overnatningssteder-
ne eftersparger viden om lystfiskerturisme.

Bade overnatningsmuligheder, tilgaengelighed til
fiskepladser og relativ kort afstand til naermeste
lystfiskerbutik og -guide er pa plads for at kunne
matche efterspargslen fra lystfiskerne, dog vil det
komme til at knibe, hvis man vil tage imod en hard-
core sportsfisker.

Der opleves en abenhed, gode idéer og god forret-
ningsforstaelse og visioner for udvikling af omra-
det for at kunne tiltraekke nye malgrupper, sdsom
lystfiskere.

Der laegges vaegt pa, at det skal kunne betale sig og
give mening skonomisk at investere i efterspurgte
faciliteter.

Der er fokus pa det gode veaertsskab, og det at skabe
gode oplevelser for gaesterne ved, at man henviser
til hinanden og serger for et generelt hgjt service-
niveau.




VENO

Veng ligger i Veng bugt, der ligger i den vestlige del af Limfjorden, 2 minutters
sejlads fra fastlandet ved Struer. Fergen sejler cirka 44 gange i degnet.

UNIQUE SELLING POINTS

Flot og vild natur og gode og tilgaengelige kyster pa
sterstedelen af gen

En raekke fedevarevirksomheder med spaendende og
lokale ravarer, sasom gsters, lam og kartofler, samt
Veng Kro med signatur-retten "Veng-bof”

Som komplementare oplevelser kan navnes flere
vandre- og cykelruter i omradet, nogle af Danmarks

bedste vindforhold til hang- og paragliders, samt
rigtig gode forhold for at plukke muslinger og fange
hummere

Engagerede lokale der vil arbejde hardt for at gore
omradet attraktivt for malgruppen ved at fa fokus

pa at fa etableret efterspurgte faciliteter.

Bredt udbud af overnatningsmuligheder med mindst
én akter i alle kategorier, der har alle eller naesten alle
faciliteter, der efterspgrges af malgruppen.

NUVZARENDE EFTERSP@RGSEL FRA LYSTFISKERE

Det vurderes, at omkring 40 sportsfiskere/grupper af sports-
fiskere har besggt Veng det seneste ar, imens der opleves en
stgrre andel af hummerfiskere, der kommer med egen bad
eller som undervandsjegere med harpun.

Den storste gruppe lystfiskere, der er set, er nar sildene er at
finde i Limfjorden. Pa denne tid har man oplevet besgg af op
mod 400 lystfiskere, der fisker sild, og herudover ser man en
del familier og faedre/sgnner pa tur efter andre arter.
Generelt opleves efterspargsel pa viden om fiskeri, sasom
typer af fiskeri efter saesonen, gode fiskepladser, salg af fiske
tegn, grej og orm, badudlejning osv.

HVAD SIGER DE LOKALE LYSTFISKERE OM
FISKERIET?

| omradet omkring Veng fortalles der om "fantastisk fiskeri”
bade af folk, der har haft god succes pa selve gen pa Veng
0dde, hvor der er gode stramforhold, muslingebanker og dybt
vand, der holder pa havgrreder. Men ogsa omkringliggende
pladser, sasom Remmerstrand og Jegindg naavnes som godt
til fiskeri. Overnatningsstederne og grejbutikkerne i disse
omrader bliver ofte vist billeder af flotte fangster fra mange
lystfiskere, der er tydeligt begejstrede for fiskeriet her.

Desvarre fortaelles det, at der i omradet opleves faerre lystfi-
skere, fordi der ogsa opleves, at der er faerre haverreder. Flere
snakker om, at det kan blive ngdvendigt med udszetninger
for, at bestanden ikke bliver overfisket. Indtil for 3 ar siden var
der fantastisk fiskeri, hvor der skete mere i efterar og forar

i omradet omkring Veng. Det er dog gaet lidt ned ad bakke

de senere ar pa grund af forringet vandkvalitet og for lidt
restaureringsarbejde. Der er ikke de store "salproblemer” her,
hvilket skal ses som et positivt aspekt.

EKSISTERENDE MARKEDSF@RING

Ingen virksomheder i omradet markedsfarer sig specifikt til
lystfiskere.

Dog er der fra Enjoy Limfjorden fokus i form af et hav af ar-
tikler og oplevelser med fokus pa fiskeri og gode fiskepladser,
hvoraf mange ogsa er oversat til bade tysk og engelsk.

SAMLET ANTAL LYSTFISKERRETTEDE FACILITETER
HOS DE 7 AKT@RER | OMRADET

Overnatningssteder
Renseplads: 5
Torreskab: 5

Aflast skab til udstyr: 6
Fryser: 7
Badefaciliteter: 7
Feelleskgkken: 5
Handicapvenlighed: 2
Balsted/grill: 6

@vrige faciliteter

Badudlejning: 0 (Dog udlejer 2 virksomheder kano/kajak og 1
virksomhed har gjort tidligere)

Salg af Lystfiskerguidebog: 1

Tilknytning til grejbutik: 2

Lystfiskerguide: 1 med tilknytning til Veng

SAMMENLAGT KAPACITET UAFHZANGIGT AF
SZASON 0G LUKKETIDER
Omkring 150 sengepladser og 300 campingenheder. Mulighed

for overnatning aret rundt pa gen, dog med bedst kapacitet i
forar og efterar.

LOKALE RELEVANTE SAMARBEJDSPARTNERE

Beboerforeningen Vengboen, Ngrskov med Veng Kartofler
& Lam, Veng Seafood, Veng Efterskole, Veng Kro, Handbjerg
Marina.
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KONKLUSION PA FOKUSOMRADET VEN@

Forsggsomradet har ikke realiseret sit potentiale for lystfiskerturisme, men med det i forvejen gode
samarbejde der eksisterer pa tvaers af aktgrer, er der bestemt gode udviklingsmuligheder.

Virksomheder og andre pa Veng udtrykker stor abenhed for mere lystfiskerturisme, men der eftersparges
mere viden. Der ses muligheder i at udvikle og samarbejde pa gen, da flere ildsjaele har fokus pa udvikling
af nye tiltag for at sikre turismen i fremtiden.

Der er akterer, der kan patage sig at varetage roller, der daekker de efterspurgte services og faciliteter. De
akterer, der pa nuvaerende tidspunkt ikke har faciliteter, er dbne for at etablere nogle, hvis det kan give
gkonomisk mening.

Der er stor gennemstrgmning af turister pa Veng, blandt andet fra Humlum Fiskerleje og Camping, der
alene har 50.000 overnatninger om aret.

Pension Laksebo har flere ars erfaring med sportsfiskere og tilbyder alle efterspurgte faciliteter samt
guideservice.
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VILDSUND

Vilsund ligger i det nordvestlige hjgrne af Mors samt i den gstlige del af Thy,
hvor Thisted Bredning og Vilsund mgdes, hvilket omfatter et stort omrade
hele vejen rundt om Mors samt store dele af Thy fra det Nordlige Thyholm op

til Feggesund.

UNIQUE SELLING POINTS

En lang rekke rigtigt gode fiskepladser, der ligger som
perler pa en snor hele vejen rundt om gen.

Et meget bredt udbud af lystfisker- og friluftsrettede
tilbud, hvor der bade tilbydes badtur med guide, fiske-
kajakudlejning, seelsafari, overnatning i shelters og telt,
regeovn til fisk, UV-jagt, SUP, kajakker, madpakker til
ture og hjemmebraendt snaps til lystfiskere.

Andre oplevelser teeller blandt andet Morsg Frilufts-
center med egen urtehave med grgntsager, der kan
tilberedes sammen med friskfangne fisk, udsalg af egen
glaskunst, gardbutik, traktortur, firmaarrangementer
med teambuilding (temmefladebygning, sksekast,
snittekursus), osv.

HVAD SIGER DE LOKALE OM FISKERIET?

Pa Mors leegges der i forbindelse med fiskeriet vaegt pa "en
stor naturoplevelse” ved at sta pa kysterne rundt om gen. Det
er muligt at fange pane haverreder. Det kraever dog erfaring
og god viden om forholdene for at vaere pa de rigtige pladser
pa de rigtige tidspunkter. Specifikt naevnes Draby Vig, Drag-
strup Vig og Doverodde i Nees Sund som steder, hvor fiskeriet
kan "vaere i topklasse”. "Nul-ture” hgrer til sjeeldenheder, fordi
der altid er le at finde og gode pladser pa bade den vestlige
og ostlige side af gen.

Fiskene gar gerne taet under land i jagten pa fede, hvorfor det
anbefales at fiske fra kysten, for der vades ud. Flere lokale
lystfiskere leegger vaegt pa, at der er fisk nok til alle. Dog skal
man ikke regne med at fange de sterste trofaefisk her, da ha-
vgrrederne ofte ligger under 2 kg. Denne starrelse fisk vil for
mange dog vaere en drammefisk at fange.

EKSISTERENDE MARKEDSF@RING

Dragstrup Camping er den eneste virksomhed i omradet,

der markedsfarer sig til lystfiskere, dog er det ikke malrettet
markedsfering, men at man har egen fiskesg og salger grej til
fiskeri.

VisitMors har ikke stort fokus pa lystfisker-markedsfegring
online, med fa artikler og henvisninger til lystfiskerprodukter
og —oplevelser. Dog er der gjort meget for at informere og
omdele Lystfiskerguiden til flere partnere pa Mors.

NUVZARENDE EFTERSP@RGSEL FRA LYSTFISKERE

Aktgrerne oplever bade sportsfiskere, der vil fiske havarreder,

men har ogsa en stor gruppe gaester, der tager med kutter ud
fra Hanstholm og Thyboren for at dybhavsfiske efter torsk og
sej. Flere oplever efterspgrgsel pa viden om Put8Take fiskeri.
Herudover ses der hummerfiskere. Da disse typer fiskeri ofte
indgar som en del af en pakkelgsning, er flere virksomheder i
omradet abne for at kunne tilbyde noget lignende, hvor man
kan kgbe en "lystfiskerpakke” og opleve hele omradet over
nogle dage med forskellige typer overnatning og mad, fiskeri,
OSV.

Overnatningsstederne vurderer, at de har 85 besgg af sports-
fiskere om aret og omkring 115 softcore lystfiskere, der ogsa
gar efter Put8Take fiskeri.

SAMLET ANTAL LYSTFISKERRETTEDE FACILITETER
HOS DE 13 AKT@RER | OMRADET

Overnatningssteder
Renseplads: 9
Torreskab: 9

Aflast skab til udstyr: 13
Fryser: 12
Badefaciliteter: 13
Falleskakken: 8
Handicapvenlighed: 7
Balsted/grill: 5

@vrige faciliteter

Badudlejning: 2

Seelger af Lystfiskerguidebog: 3
Tilknytning til grejbutik: 2

Lystfiskerguide: 1 tilknyttet fokusomradet

ANTAL BADUDLEJNINGER:
Morsg Friluftcenter: 0 — men har heller ikke annonceret
omkring det

Appel Adventure: 10

SAMMENLAGT KAPACITET UAFHANGIGT AF
SASON 0G LUKKETIDER

Det er muligt at finde et abent overnatningssted hele aret, dog
bedst vinter, forar og efterar. Overnatningskapacitet i omradet
er pa omkring 350 sengepladser og 325 campingenheder.

LOKALE RELEVANTE SAMARBEJDSPARTNERE

Morse Lystfiskerforening, Morsg Turistbureau, Nationalpark
Thy, Jesperhus Blomsterpark er mulige samarbejdspartnere
far at udvikle et tilbud til lystfiskerturister af forskellige slags.
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KONKLUSION PA FORSOGSOMRADET VILSUND

Forsggsomradet har ikke realiseret sit fulde potentiale for lystfiskerturisme, men der er stor interesse for
det. Virksomhederne eftersperger dog mere viden om lystfiskerturisme.

| omradet findes flere aktgrer med stor interesse i at samarbejde og skabe en god oplevelse for lystfisker-
turister. Der eksisterer et netveaerk blandt overnatningssteder i omradet, hvor der generelt er fokus pa at
henvise gaester til hinanden, hvis man selv har overbooket.

Der eksisterer en lang raeekke komplementaere oplevelser, som matcher flere af de ting, som malgruppen
eftersparger.

Appel Adventure har alt, hvad malgruppen eftersparger, og gar fra 2019 pa fuld tid som jagt- og lystfisker-
guide med eget fuldt ekviperet sommerhus, badudlejning, urtehave, samtidig med, at der kommer flere
typer friluftsoplevelser (muslingeplukning, dykning, klatring, SUP-boards).

Der synes at vaere en god forretningsforstaelse og et visionaert mind-set hos flere aktarer, der ser mange
muligheder at markedsfore til markedsfare sig over for lystfiskere, da det produkt, malgruppen
efterspgrger, matcher omradets ressourcer.

Da der pa Mors kan vare langt til naermeste butik understreges det, at man for at skabe en service, der
lever op til forventningerne, ber tilbyde udsalg af grej og udstyr.




SALG O0G MARKEDSF@RING

Pa baggrund af research hos andre danske lystfiskerdestina-
tioner vurderes den mest optimale markedsfgringsstrategi
for Limfjorden at vaere en kombination af:

Bevidst, strategisk brandudvikling

En steerk digital tilstedevaerelse

Advertorials og lignende i fagblade

Nationalt og internationalt pressearbejde

Bloggere

Brand-magasin (med udtryk af et livsstilsmagasin).

STATUS FOR MARKEDSF@RING

Markedsundersggelsen viser, at der indtil nu har der vaeret
folgende markedsfgring med fokus pa lystfiskeri ved Limfjor-
den:

Lokale visit-sider

Alle lokale turismeorganisationer i projektomradet har pa
deres visit-sider en beskrivelse af fiskemuligheder i deres om-
rade, men det er typisk pa et meget overordnet niveau, med
varierende engagement og vurderes ikke at veere salgende
nok hverken over for de hardcore eller softcore lystfiskere.

Havgrred Limfjordens hjemmeside

Den eksisterende Haverred Limfjord-hjemmeside er for
gjeblikket bade en kommunikationsside til lystfiskere og en
projektside for udviklingsprojektet Haverred Limfjorden. Det
vurderes ikke hensigtsmaessigt: En brand-hjemmeside skal
veere langt mere szlgende i sit udtryk end informerende,
men stadig med faglige historier fra omradet om restaure-
ringsarbejde, blogindlaeg og ekspertudsagn, som den hard-
core sportsfisker satter pris pa. En projekthjemmeside bar
veere en informationsside om projektets fremgang, metode
og proces over for projektdeltagere og interessenter. Haver-
red Limfjorden havde i 2018 cirka 4.000 unikke besgg, hvor
Havgrred Fyn til sammenligning havde over 38.000 unikke
besgg pa seatrout.dk

Sociale medier

Haverred Limfjorden har ikke en virksom facebookside, der
kommunikerer om fiskemuligheder og -historier omkring
Limfjorden.

Til sammenligning har "Havgrredfisker” pa Fyn over 7.400
folgere pa sin facebookside. Haverred Fyn har over 2.600
folgere pa deres facebookside. Seatrout Mariagerfjord har
over 800 fglgere. FishingZealand har over 3.000 falgere.

Der arbejdes ikke fokuseret med instagram og hashtags i
Havgrred Limfjorden. Der er 33 opslag under hashtagget
#havgrredlimfjorden pa Instagram. Til sammenligning har
Fishing Zealand 1300 billeder pa #fishingzealand. #havarred-
fyn giver 2068 hits (uge 3, 2019). Alle med flotte billeder, der
inspirerer til fiskeri pa de respektive destinationer.

Virksomhederne i de seks projektomrader

Kun fire ud af de 37 overnatningssteder (10 %) har en malrettet
beskrivelse fx pa egen hjemmeside til lystfiskere. Derudover
markedsferer to badudlejningsfirmaer og en sejlklub sig over
for malgruppen. De ni grejbutikker markedsfarer sig ogsa over
for malgruppen.

Tallene viser, at virksomhederne samlet set ikke har et fokus
pa markedsfering til lystfiskere, som kan bidrage til et mar-
kedstryk.

95 % af overnatningsstederne i undersggelsen har generelt fo-
kus pa markedsfering, dog i forskellig grad og med varierende
professionalisme. De bruger falgende kanaler:

75 % har en hjemmeside (dog ofte meget lidt fokus
pa segemaskineoptimering og GoogleAdwords
annoncering)

68 % har en fwacebookside

43 % annoncerer lokalt i brochurer, lokalaviser og radio
45 % bruger bookingportaler

45 % annoncerer via deres medlemskab i den
lokale turistforening

20 % tager pa messer

14 % har en Instagramprofil

8 % bruger udelukkende mund-til-mund

Alle overnatningssteder har udtrykt til markedsundersggel-
sen, at de gerne vil modtage information og materiale, de kan
benytte pa egne markedsferingskanaler.

On location markedsfaring

Informationsniveauet on location vurderes for nuvaerende

for lavt. Der er behov for markedsfaring, nar lystfiskeren er
kommet til Limfjordsomradet, og som under deres ophold

kan inspirere dem til at komme rundt og fa den bedst mulige
oplevelse. Det drejer som om at fa ledt gaesten godt rundt, sa
geesten far den bedst mulige oplevelse og ogsa bliver anspo-
ret til at bruge penge hos erhvervet i lokalomradet. Pa samme
made mangler der markedsfgring, der kan inspirere "alminde-
lige” gaester til at komme ud at fiske, nar de er pa ferie i omradet.

INSPIRATION: KLAED ERHVERVET GODT PA...

Der er behov for, at det lokale turisterhverv og grejbutikker
bliver klaedt pa med viden om, hvordan de kan markedsfare
sig pa egne markedsfgringskanaler, og hvad de som mini-
mum ber have af viden, nar de servicerer henholdsvis en
hardcore lystfisker og en "almindelig” lystfisker. Her kan fx

salg af Lystfiskerguidebogen suppleres med lokal viden om
mere "ukendte” fiskespots praesenteret pa et lille faktaark.
Pa arket kan ogsa henvises til den lokale grejbutik, spise-
steder og overnatningssteder, og der kan opfordres til at
stotte fx et tiltag som "Haverred Limfjordens Venner” og
restaureringsarbejdet i omradet.
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INPUT TIL
MARKEDSF@RINGSSTRATEGI

Hvis Haverred Limfjorden vil have de kebestzerke, hardcore
lystfiskeres opmaerksomhed, skal markedsfgringen tilpasses
malgruppen. De hardcore lystfiskere synes at bevaege sig
inden for relativt afgraeensede kanaler som faggrupper pa
facebook, instagram, fagblade og online fora, hvor de finder
informationer og dyrker deres store interesse med ny viden
om grej, fiskesteder og tiltag for bedre fiskevande.

| forhold til den hardcore lystfisker handler det om at forst3,
at der skal szlges et niche-produkt, hvor ekspertviden er en
driver for malgruppen. Malgruppen tilleegger flotte billeder,
film og historier med fokus pa haverredfiskeri stor vaerdi. |
forhold til den softcore malgruppe er produktet mere mulig-
heden for en hyggelig fisketur i smuk natur. Her skal billedsti-
len ogsa vaere flot, men der bgr ogsa vaere fokus pa samvaeret
omkring fiskeriet.

BRANDHJEMMESIDE

Pa baggrund af markedsundersggelsen vurderes det, at det

i forste omgang er helt ngdvendigt at udarbejde en profes-
sionel brandhjemmeside pa dansk, engelsk og tysk koblet
med al relevant information for den videbegzerlige hardcore
lystfisker, og hvor det samtidigt er enkelt for den potentielle
gaest at fa et overblik over lokale fiskemuligheder, overnat-
ningsmuligheder, grejbutikker med mere, og hvordan der kan
bookes ophold, guides o.s.v.

Til inspiration kan arbejdes med samme mekanisme, som de-
stinationen Cold Hawaii tiltreekker gaester: Det handler om at
fa nogle dygtige, entusiastiske udgvere til at tage destinatio-
nen til sig og "blastemple” den. Det signalerer, at "der er noget
at komme efter” for "almindelige” udgvere og geester.

Dernaest er det ngdvendigt at positionere Limfjorden som
lystfiskerdestination pa de platforme og via de kanaler, hvor
den hardcore lystfisker formodes at finde inspiration til sin
hobby og naeste rejse.

Samtidigt kan det overvejes, om der er ressourcer til at arbej-
de med de softcore lystfiskere, hvor nogle ogsa finder inspira-
tion pa nogle af de platforme, hvor den hardcore er, men som
sandsynligvis ogsa kan rammes via mere gangs destinations-
markedsfgring.

SOCIALE MEDIER

Den digitale tilstedevaerelse ber isaer til en start fokusere

pa Instagram og facebook og pa at veere tilstede pa dansk,
engelsk og tysk. Den hardcore lystfisker med havgrredfiskeri
som passion synes at vaere meget visuel orienteret og saetter
pris pa smukke fotos af haverred og natur.

INSPIRATION:

LYSTFISKERNE INSPIRERER HINANDEN

Et studie af 700 lystfiskere viste, at de bruger flere forskel-
lige kanaler, nar de sgger inspiration til naeste fisketur. 75
% lytter til familie og venner (mund-til-mund), 59 % seger

pa hjemmesider, 26 % bruger magasiner, og 56 % benytter
sociale medier og online fora (Hjeds 2017).

Det er vigtigt at have en god og gennemslagskraftig kom-
munikation om sin lystfiskerdestination, og erhvervet skal
forsgge at levere en sa god samlet oplevelse som muligt,
fordi lystfiskere snakker sammen!

@VRIGE KANALER

Iszer den hardcore lystfisker synes at vaerdszette fagmagasiner
og ekspert-input. | Danmark findes fagbladene Sportsfiskeren
og Fisk & Fri. Der synes at vaere flere relevante fagblade pa
narmarkederne, som ber undersgges nermere i forhold til
oplag og profil — eksempelvis:

Norge: “Alt om fiske"

Sverige: "Magasin Mitt Fiske”

Tyskland: “Blinker Magazin”, “Rute und Rolle”,
"Fisch & Fang”, “Fisch und Fliege”

Holland: “Beet” “Dé roofvis”, "Witvistotaal” "Het Visblad"
USA: "American Angler Magazine"

Havegrred Fyn har positive erfaringer med at arbejde med
advertorials, bloggere og lignende. Det kan vzere et tids-
kreevende og vedholdende arbejde at oparbejde relevante
relationer, men det kan ogsa munde ud i en raekkevidde til
potentielle gaster, som man ellers ikke ville have opnaet

Inspiration til hashtags

#baeredygtigtlystfiskeri
#catchandrelease #havorred-
limfjorden #fluebinderi
#haverred #seatroutlimfjord
#seatroutdenmark #seatrout
#seatroutfishing #seatroutflies
#meerforellelimfjord #forelle
#forelleangeln #forellensee
#meerforelleangeln
#meerforellenfliege




3 HURTIGE UNIQUE SELLING POINTS TIL UDENLANDSKE LYSTFISKERE

Oplev de fantastiske fiskespots! Rundt om Limfjorden er nogle af Danmarks fineste natur-
perler og fiskespots for havarredfiskeri. Vi har over 1000 km kyst!

Nyd friheden hos os! Fiskeri i Danmark er kendetegnet ved meget frihed og stor tilgeengelig-
hed - i Tyskland skal man tage fisketegn, inden man ma fiske. | Danmark ma du fiske, nar du vil,
hvor du vill Men pas godt pa vores natur og genudsaet de fisk, du ikke selv kan spise.

Vi har korte afstande! | Danmark er der kort til fiskepladserne. Pa 3-4 timer, kan du veere

i den anden ende af landet. Her er altid et fiskespot at finde uanset vind og vejr.

ANBEFALINGER

Pa baggrund af markedsundersggelsen kan der peges pa felgende anbefalinger:

GODE RAD TIL ERHVERVSAKT@RER

Erhvervsaktarernes rolle er i haj grad at sikre, at lystfisker-
turisterne far en god oplevelse, og at de tilbyder faciliteter,

produkter, events og services, der giver vaerdi for malgruppen.

1. Seetdigindi, hvad der betyder noget for forskellige
lystfiskere — de har en hobby, der betyder meget for dem.
Vis interesse og begejstring for at de besgger netop dit
omrade.

2. Bliv klogere pa dit eget lokalomrade, sa du kan levere
god service, nar lystfiskerturisten spgrger dig til rads -
hvor er der gode fiskepladser, hvem szlger grej, m.m.

3. Husk henvisninger gar begge veje, og det kan skabe stor
begejstring hos lystfiskerturisten at blive vejledt til naer-
meste grejbutik, fiskeplads eller lystfiskerguide.

4. Brugtid pa at laere hvad der er andre steder langs Lim-
fiorden. Pa den made vil du ikke fremsta uvidende, nar
der spegrges til andre muligheder for fiskeri langs Limfjor-
den.

5. Veer abne for nye samarbejder og produktudvikling -
maske du skal tilbyde et skraeddersyet ophold til sportsfi-
skeren i samarbejde med en guide?

6. Etabler faciliteter lystfiskerne szetter pris pa - hvis du
har ressourcerne, vil det vaere en fordel at etablere de
faciliteter, lystfiskerne efterspgrger. Det kan veere en rela-
tivt beskeden investering. Mange lystfiskere eftersporger
ikke meget andet end en seng at sove i, internet, noget at
spise og drikke. Som supplement kan tilbydes tarreskab,
fryser, renseplads, opdateret vejrudsigt, lystfiskerguide-
bog og kortmateriale. P4 den made ggr du din virksom-
hed mere attraktiv, og det kan give flere overnatninger.
Husk en undersggelse viser, at lystfiskere der nyder livet, i
gennemsnit bruger 200 kr. mere pr. degn end en, der
ikke gor (DR 2016)!

7.

Lav markedsfgring til lystfiskere — lav opdatering pa
hjemmeside og andre informationskanaler om, hvad du
kan tilbyde lystfiskere, og hvilke fiskeoplevelser der er i
dit lokalomrade. Henvis til Havgrred Limfjordens hjem-
meside og lokale guides, grejbutik m.v. Husk seo-opti-
mering, laekre billeder, seelgende tekst og gerne pa bade
dansk, tysk og engelsk.

GODE RAD TIL TURISMEORGANISATIONER

Turismeorganisationernes rolle er at bidrage til @get syn-
lighed af Limfjorden som attraktiv lystfiskerdestination og
opmuntre og inspirere turisterhvervet til at modtage lyst-
fiskerturister godt, have den rette service og samarbejde pa
tveers om relevante nye produkter malrettet til malgruppen.

1.

Bak overnatningsstederne op i, at de etablerer de faci-
liteter, de som minimum bgr have, hvis de gnsker flere
lystfiskerturister.

Lav endnu mere markedsfgring til lystfiskere - lav opda-
tering pa hjemmeside og andre informationskanaler om,
hvad du kan tilbyde lystfiskere, og hvilke fiskeoplevelser
der er i dit lokalomrade. Henvis til Havgrred Limfjordens
hjemmeside og lokale guides, grejbutik m.v. Husk seo-op-
timering, laekre billeder, seelgende tekst og gerne pa bade
dansk, tysk og engelsk.

Deltag i kampagner — ga sammen med andre turisme-
organisationer og Haverred Limfjorden for at pulje midler
til kampagner, der kan flytte markedsandele.

Deltag i netveerksmegder — og hjzlp med at facilitere
nye samarbejder og produktmuligheder. Hjzelp fx med at
oplyse turistvirksomhederne om mulighed for certifice-
ringsordning.
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GODE RAD TIL LIMFJORDSSEKRETARIATET

Limfjordssekretariatets rolle er med Havarred
Limfjorden-projektet at sikre et strategisk fokus pa
udviklingen af Limfiorden som lystfiskerdestination og
arbejde med indsatser for aget lystfiskerturisme og pa
synergier mellem de aktgrer, der skal arbejde sammen
for at sikre en attraktiv lystfiskerdestination.

1.

Indsaml lgbende viden om bade sportsfiskeren og den
"almindelige” lystfisker, som kan deles med erhvervet og
turismeorganisationerne, sa de kan skraeddersy produk-
ter og markedsfgring til de forskellige typer lystfiskere.

Serg for at oprette en frivillig database, hvor overnat-
ningssteder og guider kan indberette antal lystfisker-
turister, de betjener — det er vigtigt for at fa data, der
kan dokumentere udviklingen af lystfiskerturister i
Limfjordsomradet.

Samarbejd teet med det nye nationale center for Kyst-
og Lystfiskerturisme i forhold til at udveksle data,
erfaringer og idéer til udviklingen af lystfiskerturisme.

Indga samarbejde med DTU Aqua for, at der kommer nye
forskningsprojekter, der giver endnu mere viden om hav-
grreden i Limfjorden, og motiver gerne lystfiskerne til at
bruge Fangstjournalen, der er en database over fangster,
og som kan give relevante indsigter til udviklingsarbejdet
af destinationen.

Serg for lebende information til politikere og relevante
embedsmand om ngdvendigheden af at arbejde for et
bedre vandmilje i Limfjroden.

Arbejd malrettet for fangstbegraensning inspireret

af Bornholm, som har en "bag limit” pa tre hjemtagne
haverreder pr. fisker pr. dag. Det har hgj brandvaerdi og
udviser engagement for et baeredygtigt miljo og kan give

god genklang hos lystfiskere bade i Danmark og udlandet.

10.

1.

12.

De laegger maerke til, at der arbejdes malrettet pa restrik-
tioner, der giver bedre forhold for fisk.

Opret en fond eller forening, som lystfiskerturister kan
donere penge til. Pengene skal ga til at sikre gkonomi til
projekter og de mange lokale foreningers arbejde med
naturgenopretning. Riverfisher-projektet i Skjern og
Karup A har et tilsvarende initiativ, hvor lystfiskerturisten
kan donere 100 kr. til lokalt restaureringsarbejde. Sgrg for
at kommunikere, at donationen bidrager til, at det bliver
endnu mere attraktivt at fiske i Limfjorden i de kommen-
de ar, og anerkend de mange frivillige, der bruger tusind-
vis af timer til gavn for det lokale lystfiskeri.

Gor lokale lystfiskere til ambassadgrer og fa dem til at
indrapportere fangstrapporter pa Havgrred Limfjordens
hjemmeside. Herfra kan indberetningen ende pa Fangst-
journalen for at synliggere fangstdata. Samarbejd med
Fangstjournalen, sa der kan udveksles relevant data til
fordel for begge parter.

Udpeg en lokal tovholder i hvert forsggsomrade, som sgr-
ger for, at viden om lystfiskerne i omradet bliver delt med
alle relevante virksomheder og foreninger.

Serg for at fastholde lokale netvaerksmeder, hvor erhver-
vet hele tiden bliver bedre til at forsta den malgruppe

og det produkt, de skal szlge, og hvilken information og
skraeddersyet markedsfering de skal have blik for.

Inspirer til produktudvikling, fx kan en raekke virksomhe-
der sammen investere i fx en hoobe-kajak, som de sam-
men med deres overnatningsprodukt kan udleje til lystfis-
kere og pa den made lave et samlet attraktivt produkt.

Arbejd sammen med de lokale lystfiskerforeninger. Giv
dem incitament til at saelge dagskort til deres fiskevande
ved at lytte til, hvad de kunne taenke sig til gengzeld.



13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Lav en certificeringsordning. Der er stor interesse fra
grejbutikkerne for at blive registreret som "Officiel
Havgrred Limfjorden Partner”. Udarbejd et kodeks, som
lystfiskerturismen finder veerdifuldt.

Bak overnatningsstederne op i, at de etablerer de faci-
liteter, de som minimum bgr have, hvis de @nsker flere
lystfiskerturister.

Indga i erfaringsgrupper med de gvrige lystfiskerturis-
meprojekter i Danmark. Sparring pa tvaers og videndeling
styrker alle i deres produktudvikling.

Lav en eftertragtet signatur-event for sportsfiskeri i
Limfjorden, som brander destinationen, tiltraekker gaes-
ter og serger for samarbejde mellem bade overnatning,
bespisning, guider, grej-leverandgrer m.fl.

Fokuser pa at gge kommunikationen til erhverv og mal-
gruppe via relevante kanaler. Informationsniveauet om
fiskesteder m.m. on location er meget begraenset.

Italeszet ngdvendigheden af abningstider for og efter
den gaengse turistsesonstart.

Lav udviklingsmgder pa tveers for alle lokale lystfisker-
guider for at udvikle konceptet for et lokalt guidekorps,
som kan bookes.

Samarbejd med agenter, rejsebureauer, feergeselskaber
og flyselskaber omkring pakkeprodukter og markeds-
foring, som kan tilfere flere udenlandske lystfiskerturis-
ter til Limfjorden (se inspirationsliste i bilag 4).

Skab engagement og stolthed over at vaere en del af
sammenholdet iblandt erhvervsaktgrer og interessenter i
projektet. Uddel fx hvert ar prisen "Arets Bedste Lystfis-
kerturisme-initiativ".

22.

23.

24.

25.

26.

27.

Prioriter netvaerksmader lokalt og pa tvaers af fjorden,
sa virksomheder og foreninger kan se, de er del af et
faelleskab, hvor der er mange, der gerne vil det bedste for
lystfiskerturismen ved Limfjorden.

Indfer en certificeringsordning, eksempelvis med navnet
"Certificeret Havgrred Limfjorden Partner”, som bade sig-
nalerer over for lystfiskerturisten, at det er en virksom-
hed, der har faciliteter og services, der er interessante for
lystfiskere, og at det ogsa er en virksomhed, der gerne vil
stotte op om baeredygtigt fiskeri i Limfjorden. Det bruges
med succes pa andre destinationer.

Undersgg muligheden for en guide-service pa tvaers af
Limfjorden.

Serg for lebende at informere alle interessenter til Hav-
grred Limfjorden-projektet om proces, tiltag og resulta-
ter og italesaet, hvor vigtigt og godt det er, at alle forsgger
at samarbejde mest muligt.

Itales=t at der er plads til alle, der har med fiskeri at
gore i Limfjorden. Det vil sige bade erhvervsfiskere, fri-
tidsfiskere, lystfiskere og UV jeegere — og skab fortsat god
dialog.

Arranger en kursusdag pa tveers af visitorganisationerne,
hvor medarbejdere kan blive godt klaedt pa til at forsta
at arbejde med lystfiskerturisme samt laere hinanden at
kende og diskutere jeres roller og indflydelse pa lystfis-
kerturismen.

A
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28. Lav professionel branding og markedsfaring i
samarbejde med samarbejdspartnere:

Skraeddersy al kommunikation, sa den viser, |
forstar malgruppens hobby, behov og dramme.

Laeg vaegt p3, at Limfjorden arbejder pa en gron og
baeredygtig profil, da alle lystfiskere ser det som
noget positivt, at der arbejdes for miljget og for at
fremme restaureringsarbejde i vandlgb og langs
kysten. De vaerdsaetter en storre og mere robust
fiskebestand. Det kan for mange vare altafggrende
for valget af lystfiskerdestination.

Gor det klart, at der er behov for to forskellige
markedsfaringsstrategier over for henholdsvis
sportsfiskeren og den "almindelige” Lystfisker.
Sportsfiskeren er meget serigs om sin hobby og
fagfelt. Den "almindelige” Lystfisker dyrker mere i
sociale element med familie og venner.

Udarbejd og vedligehold en i lystfisker-gjne leekker
brand-hjemmeside med interaktivt web-kort.

Fa en steerk digital tilstedevaerelse blandt andet
med sma film og involver malgruppen i at generere
indhold til facebook og Instagram fx med billeder
af, hvor de fanger haverred og med hvem.

Arbejd med at fa en hgj Google-ranking bade pa
tysk, engelsk og dansk. Der er hard kamp om 1, 2. og
3. position. Pa side 2 af Google-sggningen er man sa
godt som ikke eksisterende i forbrugerens gjne.

Prioriter at udarbejde et inspirerende brand-
magasin, som fortaller pa en spendende og
troveerdig made om forholdene for haverredfis-
keri i Limfjorden og de mange add-on-oplevelser i
omradet i form af fx hummer-fiskeri, hast af gsters,
braenderi-besgg, overnatning og bespisning m.m.

Hav blik for de danske fagblade om fiskeri og
muligheden for advertorials og annoncering.

Opdyrk et internationalt netvaerk i Tyskland, Norge
og Holland til fx bloggere, journalister og lystfisker-
organisationer, hvor det er muligt at markedsfare

sig.

Fa fat i ambassaderer fra grejfabrikanter, vis dem
oplevelserne i Limfjorden og fa dem til at blastemp-
le Limfjorden som et spaendende sted.

Serg for dialog med lokale turismeorganisationer
om, hvordan der kan markedsfgres specifikt til
Sportsfiskeren og henvises fx til brand-hjemmeside,
og hvordan turismeorganisationerne i gvrigt kan
markedsfere sig over for den "almindelige” lyst-
fisker og salge sig pa de mange fiskemuligheder
efter forskellige arter i Limfjorden.

Serg for at fa Lystfiskerguidebogen til havarredfis-
keri i Limfiorden i salg ved alle relevante virksom-
heder, alternativt serg for at de som minimum har
en guide liggende, som de kan vejlede lystfiskerne
ud fra.

Folg statistik pa markedsferingstiltagene godt,

sa indsatsen pa diverse kanaler hele tiden kan
tilpasses og forbedres og bidrage til at endnu flere
lystfiskere inspireres til at komme til Limfjorden for
at overnatte og fa en god fiskeoplevelse.

Vaer opmaerksom pa synergier og samarbejde med
den kommende nationale platform (hjemmeside)
for lystfiskerturisme.

Arbejd for viderefgrsel af projektet og en nordjysk
strategi - erhvervet er bekymret for, at Havegrred Lim-
fjorden blot bliver et enkeltstaende projekt. Udvikling
af en destination er et langt, sejt traek, sa projektet bar
viderefgres efter denne projektperiode, og der bor laves
en strategi, der sikrer fremdrift i udviklingen af Lim-
fjorden af lystfiskerdestination.



BILAG1-STORT POTENTIALE
| LYSTFISKERTURISME

Lystfiskerturisme er i de senere ar blevet fremhavet som et
sarligt interessant forretningsomrade i dansk turisme. Flere
rapporter konkluderer, at der er et potentiale i at udvikle
lystfiskerturismen. Lystfiskerturismen bidrager isaer til gget
beseg og omsaetning hos turisterhvervet i deres forars- og
efterarssasoner. Samtidigt er det vaerd at bemaerke, at det
typisk er i landdistrikter, at omsatningen foregar.

Lystfiskerturisme er et forretningsomrade i vaekst. | Danmark
har projekter for gget laksefiskeri i Skjern A og Karup A samt
havgrredfiskeri langs Fyns kyster (Havarred Fyn), pa Sjelland
(Fishing Zealand) og pa Bornholm (Destination Bornholm) i
en arraekke arbejdet for at tiltraekke lystfiskerturister med
henblik pa at brande lystfiskeri i Danmark og skabe grundlag
for gkonomisk afkast hos turisterhvervet.

Lystfiskeri er et vigtigt oplevelsestilbud i dansk turisme
generelt set. 16 % af kyst- og naturturisterne fisker mindst

én gang pa deres ferie i Danmark (VisitDenmark 2018). Nar
turister, der fisker, leegges sammen med antallet af danske
lystfiskere, kan lystfiskerturismen samlet opggres til 2,9 mia.
kr.i omsaetning. Det skaber en beskaftigelseseffekt pa 2473
personer. Indkomsten, der skabes hos leanmodtagere og virk-
somheder, lyder pa 990 mio. kr. Det genererer et skatteprove-
nu til staten pa knap 568 mio. kr. (Jacobsen 2010).

INTERESSANT FORRETNINGSGRUNDLAG

Der findes bade i Danmark og pa vores naermarkeder Tysk-
land, Holland, Norge og Sverige et interessant forretnings-
grundlag, hvis man som lystfiskerdestination forstar at szlge
sig og levere gode fiskeoplevelser.

DER ER PENGE | LYSTFISKERI

En udenlandsk lystfiskerturists degnforbrug ligger pa 597 kr.
(Haverred Limfjorden 2015).

18 % af personer mellem 18-65 ar i den danske befolkning,
som svarer til ca. 600.000 personer, har mindst vaeret ude at
fiske én gang inden for det seneste ar (Task Force 2015).

Populeert sagt er der langt flere potentielle lystfiskerturister i
vores nabolande, end der er borgere i Danmark, som en
sammenlagning af falgende tal viser:

- 3,8 mio. tyskere svarende til 5 % af befolkningen

- 2,5 mio. svenskere svarende til 33 % af befolkningen

- 1,8 mio. nordmaend svarende til 34 % af befolkningen
- 1,85 mio. holleendere, svarende til 11 % af befolkningen
(Region Syddanmark 2014)

Et nyere estimat vurderer, at der potentielt er 6,13 mio.
tyskere, der kan ga under kategorien lystfiskere (VisitDen-
mark 2018).

Det er iszer interessant at have gje for den gruppe af lystfis-
kere, som kan betegnes som sportsfiskere og har fiskeri som
en serigs hobby og deres direkte "reason-to-go” (motivet), nar
de tager pa ferie eller tur. De bruger mere end 30 gange mere
pa deres hobby end en lystfisker, der "hyggefisker med familie
og venner”. En hardcore lystfisker vurderes at have et arligt
forbrug pa 10115 kr. Det gennemsnitlige forbrug, der kan rela-
teres til lystfiskeri, pa tvaers af alle typer danske lystfiskere, er
pa 4000 kr. arligt (Cowi 2010).

Igennem de seneste 10 ar har en lang raekke rapporter konkluderet, at der kan veere
en samfundsgkonomisk vaerdi i at have et godt produkt til lystfiskere:

Laksefiskeri i Skjern A blev i 2013 malt til at give et lokalgkonomisk forbrug pa
114,6 mio. kr. arligt (DTU Aqua 2013).

En rapport har beregnet, at lystfiskeres bidrag til dansk gkonomi er 2,9 mia. kr. i

2010 (Jacobsen 2010).

47 % af de 2,9 mia. kr. kom fra haverredfiskeri, hvilket svarer til 1,363 mia. kr. Det
svarer til en samfundsgkonomisk veerdi pa ca. 4313 kr. pr. hjemtaget fisk af

danske og udenlandske lystfiskere (Havarred Fyn 2012).

Pa Fyn er der officielt omkring 55.000 overnatninger arligt af tilrejsende lystfis-
kere, hvilket giver en lokalgkonomisk afkast pa 50-58 mio. kr. (Task Force 2015).
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VIDSTE DU...

At en korrekt miljgindsats, der lever op til miljgmal i statens vandmiljgplaner, kan
have stor gkonomisk betydning. Ifalge en beregning, foretaget af DTU Aqua, kan
en vild grredsmolt (1-3 ar gammel fisk) der senere indgar i rekreativt fiskeri og

fanges som haverred give et skonomisk overskud til samfundet pa mindst 500

kr. per fanget fisk. Samtidig vurderes det ogsa, at 1 kilometer godt gydevandlgb er
mindst 283.000 kr. vaerd pa baggrund af den smoltproduktion, der sker i vandlgbet
(Nielsen & Koed 2018).

BILAG 2
- INTERVIEWPERSONER

OVERNATNING OMRADE
Cirkeline B&B Fur

Fur Camping Fur
Furfarm Vest Fur
Jettestuen Fur

Fur Feergekro Fur

Hotel Pinenhus Glyngere
Toril Hulaas B&B Glyngere
Skivefjord Camping Glyngere
Egense Camping Hals
Feriepartner Kattegat Hals
Frydenstrand Camping Hals

Hals Hotel Hals

Hals Strand Camping Hals
Braenderiet Limfjorden Hvalpsund
Hvalpsund Faergekro Hvalpsund
Hvalpsund Camping Hvalpsund
Tambohus Kro Veng
Humlum Fiskerleje og Camping Veng
Veng Klit Camping Veng
Toftum Bjerge Camping Veng
Veng B&B Veng
Senderskovvej 21 Veng
Aldershvile B&B Vilsund
Dragstrup Camping Vilsund
@st Vilsund GL. Faergekro Vilsund
Hotel Vildsund Strand Vilsund
Langbjerggaard Vilsund
Morsg Friluftscenter Vilsund
Nice4you Vilsund
Rosengave Vilsund
Silstrupgaard B&B Vilsund
Thy Bondegardsferie Vilsund
Vilsund Camping Vilsund
Gullerup Strand Kro Vilsund
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BADUDLEJNING/EVENTS/
RELEVANTE AKT@R

Egense Sejlklub

Aalborg Jolleudlejning

Lodsens Datter

Incoming Agent - Aalborg Lufthavn
Karup Lufthavn

Fursund Turistinformation

LYSTFISKERGUIDER
Lystfiskerguide

North West Fishing Guide + Pension Laksebo

Lystfiskerguide - Let's go fishing
Appel Adventure + sommerhus
Egense Sejlklub

Fur Guide

GREJBUTIKKER

Almas - Aalborg

Jeegeren og Lystfiskeren - Aalborg
Gunderup Fiskesg

Jagt og Fiskeri

Kraghs fiskeartikler

Emmaline grej

Westgun

Sydmors Jagt og Fiskeri

Thy Outdoor

EKSPERTER

Danmarks Sportsfiskerforbund
Havegrred Fyn: Projektleder

DTU: Neglefiskerprojekt
DTU:Fangstjournalen

DTU: Fiskeplejekonsulent

Tidl. COWI

Laksens Hus: Formidlingskonsulent

LOKALE LYSTFISKERE

Lystfiskerekspert
Lystfiskerekspert
Lystfiskerekspert
Lystfiskerekspert
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BILAG 3

— UDDYBNING MALGRUPPER

HARDCORE LYSTFISKER
(DEN SERI@SE SPORTSFISKER)

Eksperter papeger, at den mest rentable gruppe at fokusere
pa er sportsfiskeren. Det er en malgruppe med kabekraft, og
som vaerdsatter de kvaliteter, Limfjorden tilbyder. De rejser
gerne efter det rigtige fiskeri og de kommer til Danmark fra
alle nabolandene.

Sportsfiskeren er serigs og meget bevidst i sin tilgang til
havgrredfiskeri. Det er en meget miljgbevidst malgruppe i for-
hold til fiskeri, og naturgenopretning. Det er typisk, at sports-
fiskeren kun hjemtager enkelte fisk. De fleste genudsaettes,
da det er ulovligt at tage til andre end sig sely, jf. Omsaet-
ningsforbuddet.

Det er derfor vigtigt at understrege i kommunikationen til
malgruppen, hvordan der i Limfjordsomradet arbejdes med
indsatser for baeredygtigt haverredfiskeri, og at der ikke op-
fordres til overfiskeri, men derimod omtanke for fiskeriet og
naturen. Det er vigtigt at kommunikere, at der arbejdes i en
gunstig retning for vandmiljget i Limfjorden, hvor gkosyste-
mer bringes i balance.

Sportsfiskeren kendetegnes ogsa ved at vaere meget specifik
i sin viden og sggen af information om fiskeriet i omradet.
Det handler om at finde den bedste plads i forhold til vejr,
vind og arstid, hvor der bade er gode chancer for fangst og
en smuk naturoplevelse. De karer gerne langt efter den gode
fiskemulighed.

Sportsfiskeren tager bade afsted alene og med andre fiske-
venner. Dem, der har interesse for haverred, fisker hoved-
sageligt i haverredens hgjsaeson, som er i tidligt forar (marts-
maj) og sensommeren og efteraret (september-november).
Det vigtigste for dem er, at fisketuren er koncentreret om
oplevelsen af naturen, at fiskevandet er af hgj kvalitet og
deres kammeratskab. De har derfor en stor betalingsvillighed
for at fa denne type oplevelse, ligesom de ogsa veerdsaetter
god information om fiskemuligheder og events, hvor deres
hobby er temaet. De holder af at researche pa specialviden,
grej, pladser og fangstdata for at ege chancerne for deres
fangst. | forhold til grej er det vigtigt at vaere opmaerksom pg,
at der er stor forskel pa, om sportsfiskeren gar op i at fiske
med flue eller spin.

Det er et naturligt drive hos dem at ville fange en stor
havgrred, men det er ikke et must for turens succes. Troen pa
og forventningen om, at der kan komme hug pa krogen, er en
stor del af oplevelsen.

SOFTCORE LYSTFISKER
(DEN "ALMINDELIGE” LYSTFISKER)

Lystfiskeren er primeert en social type, der ynder at tage pa
fisketur med familie og venner. Denne malgruppe fisker hele
aret efter saesonens fisk, hvilket kan vaere bade havgrred, sild,
hornfisk, fladfisk, aborre, gedde, osv. Denne gruppe kan ogsa
inspireres til at fiske efter skaldyr og blgddyr, sdésom hum-
mere, muslinger og gsters.

Fiskevandets kvalitet og naturoplevelsen har nogen betyd-
ning, dog er det ikke altid afggrende for valg af fiskepladser,
da det er hyggen, velvaere og afslapning, der er “reason-to-go
for at tage afsted.

”

Lystfiskeren ynder at sgge viden lokalt, bade nar det handler
om grej, vejrforhold og fiskepladser, fordi lystfiskeren gnsker
at malrette sit fiskeri efter arter, der har en god sandsynlighed
for fangst, athaengig af sted og tid pa aret.

Det er vigtigt som destination at kunne tilbyde en diversitet
i oplevelser over for denne malgruppe, der ikke udelukkende
relaterer sig til fiskeri. Nar lystfiskeren er afsted med familien
pa ferie, er en fiskedag blot én af de mange oplevelsesmu-
ligheder, der laegges vaegt pa. | et studie af danske og tyske
lystfiskere svarede 46 %, at de tiltraekkes af at kunne opleve
andre naturrelaterede oplevelser (mountainbiking, vandring,
sejlads og svemning) som supplement til fiskeriet samtidig
med, at 52 % fandt det attraktivt at have muligheden for at
opleve kulturelle oplevelser (Mad, musik, kunst, shopping)
(Hjeds 2017).




BILAG 4 — OVRIGE DANSKE
LYSTFISKERDESTINATIONER
MED FOKUS PA HAVORRED

HAVORRED FYN DESTINATION BORNHOLM

Projekt med 30 ars erfaring i at arbejde malrettet for bae-
redygtigt fiskeri pa de fynske kyster. Her er og har vaeret
fokus pa restaureringsarbejde, fokus pa vand-

kvalitet og flernelse af mere end 220 spzerringer (Haver-
red Fyn 2018).

Her er cirka 55.000 officielle overnatninger arligt, hvilket
har en samfundsgkonomisk betydning pa omkring 60
mio. kr.

Der arbejdes pa at tilbyde relevante faciliteter og relevan-
te produkter hos erhvervet samt lave malgrupperettet
international markedsfering specifikt over for sportsfi-
skere (den hardcore lystfisker).

Der er fokus pa at informere om alle vandlgbsprojekter,
de arbejder pa og stgtter. Samtidigt arbejder de for at
understotte rekreativt fiskeri ved at udszette havgrreder
opdraettet pa egne "laksefiske-fabrikker”.

Alle 10 fynske kommuner stgtter med formel organi-
sering i en styregruppe og omkring 4,2 mio. kr. arligt
(Havgrred Fyn 2015).

FISHING ZEALAND

Projektet samler 12 kommuner, der siden 2010 har
arbejdet med Danmarks Sportsfiskerforbund om at sikre
baeredygtigt fiskeri pa de sjellandske kyster.

Der arbejdes pa tvaers i klyngesamarbejder af lokale
virksomheder, turistorganisationer, politikere, overnat-
ningssteder, restauranter, badudlejninger, grejbutikker og
guider, der alle gnsker hgje kvalitetsstandarder i det, der
tilbydes til lystfiskere.

Foruden en malrettet indsats for at skabe lystfiskerturis-
me via gget synlighed arbejdes der taet sammen med fri-
villige, der alle gor et stort stykke arbejde for at forbedre
forholdene for havgrreder ved at fjerne spaerringer i der
og fremme avls- og udsaetningsarbejdet.

Samtidig samarbejder man teet med foreninger om at ud-
brede kendskabet til fiskeriet hos barn og unge, hvorfor
der afholdes arrangementer i hver samarbejdskommune,
der fortzeller om kvaliteterne ved fiskeri.

Fishing Zealand har flere events, der satter fokus pa det
fantastiske ved at fiske, samt fiskekonkurrencer med
fokus pa Catch and Release og en arlig konference i en af
medlemskommunerne (Fishing Zealand 2018).

Destination Bornholm byder pa fiskeri efter vilde laks

og haverred i saerklasse pa klippekysterne og i havnene
rundt pa gen samt med trollingbade i @stersgen. Der er
initiativer med fokus pa lystfiskerturisme, men ikke et
decideret formaliseret projekt.

Der arbejdes malrettet pa at sikre den originale, searlige
grredbestand, hvorfor det ikke er kommet pa tale at gge
antallet af fisk ved udsaetninger af opdraettede fisk. Der
arbejdes hardt for at informere om szrlige Bornholm-
ske regler, fredningszoner og fredede vandlgb (Feriegen
Bornholm 2018),

Ligeledes har man som noget ret unikt i en dansk kon-
tekst indfart fangstbegraensning pa antallet af hjemtag-
ne havgrreder, som i dag lyder pa tre fisk per fisker per
dag, hvilket giver god mening baeredygtighedsmaessigt,
da det seetter strengere restriktioner pa erhvervs- og
fritidsfiskeres forsgg pa at tjene penge pa fisk. Det gares
ogsa fordi det for en lystfisker ikke udger en vaesentlig
begraensning (Fishing Zealand 2018).
Markedsfaringsmaessigt er man ikke pa samme ni-

veau som de to ovenstaende projekter, dog har man en
hjemmeside, hvor man er begyndt at lave sma videoer og
artikler om lystfiskeri, der eksponeres pa TV og pa faergen
som lystfiskerdestination samtidig med, at flere overnat-
ningssteder markedsfares som lystfiskervenlige (Ferie-
@en Bornholm 2018).
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BILAG5 — MULIGE STRATE-
GISKE SAMARBEJDSPARTNERE

Det er vigtigt at samarbejde med virksomheder, der kan vaere med til at sikre trafik
af lystfiskerturister til Limfjorden for eksempel ved samarbejde om fisketure.

Samarbejdspartnere ligger ogsa inde med relevante
erfaringer om malgruppen, som det kan vaere gavnligt at
traekke pa. Herunder er en inspirationsliste, som lgbende
skal udbygges.

DANSKE UDBYDERE AF FISKERTURE | DANMARK

Havtur.dk - M/S Juventus fra Helsinger

M/S Emma - Org

Ivans Lystfiskeri - Thyborgn

Lystfiskerskibet Hjalmar - @resund & Kattegat
M/S Kastrup Il

M/S Albatros 18 M/S Skagerrak - Hirtshals

M/S Sandmanden - Helsingar

M/S Odysseus - Kebenhavns Nordhavn
Fishing.dk - Helsinger

M/S @by og M/S Skipper - Kebenhavns Nordhavn
Fishtrip - Find kuttere og charterbade
Emma-Line - M/S Bodil og M/S Muddi - Thyborgn
(Kilde: www.fiske-links.dk/fiskerejser/)

Fergeselskaber
Stena Line
Color Line
Fjord Line

Danske Fiskerejseudbydere, der tilbyder fiskerejser
til udlandet

Ude

Atlantik & Diana Fiskerejser

Strobel Travel

Go-Fishing

Fishing Tours

Waterman Travel

Fiske-Eventyr.dk

Penguin Travel

Pro-Outdoor.dk

Megalops.dk

Samt lang raekke private rejsearranggrer

nlandske fiskerejseudbydere
Angler Adventures

Fishing International

Go Fishing Worldwide
Fishabout Adventure Fishing Holidays
Sportquest

Sweetwater Travel Company
Flywater Travel

The Fly Shop

Baltic Travel Company

0g mange flere
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